
¿Qué hace un 
diseñador de moda?

El diseñador es un proyectista dotado de sentido 
estético que trabaja para la comunidad. Su tra-
bajo no es personal, sino de grupo; el diseñador 
organiza un grupo de trabajo en función del pro-
blema que debe de resolver. 

Bruno Munari
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Problema Estética Investigación

Búsqueda 
de tendencias

Análisis 
de mercado

Búsqueda 
de tejidos

Moodboard 
referentes

Carta de color

Estudio 
volumen

Patronaje

Catwalk

•WGSN
•Shooping
•Inlfuencers

•DAFO
•Estudio de ventas
•Pricing de la competencia
•Análisis de productos 

•Ferias textiles:
  Premier visión Paris
  Milano Única
  Pitti firenze
  Stib Barcelona
  Momad Madrid

• Collage inspiracional:
      Botones
      Fotos
      Tejidos
      Color

•Rapports
•Microprints
•Monocolor
•Colores complementarios

•Catwalks
•Marcas de lujo
•Análisis de volumen
•Formas organizas
•Formas geométricas
•Arquitectura textil

•Patronaje Japones
•Patronaje Frances
•Patronaje Ingles
•Sastrería
•Alta costura

•Fitting
•Shooting
•Campaña
  Publicidad
•Desfile

DISEÑO
MODA



A lo largo de la historia han existido grandes diseñadores, y 
estilos muy distintos de moda, como en los movimientos      
artísticos, cada nueva tendencia es opuesta a la posterior. 
Además cada diseñador suele tener su propio ADN de diseño, 
siendo mas orgánico, o más geométrico. Incluso algunos 
pasan a la historia por su diseños icónicos.

1900s: El corsé

1910s: La falda 
“trabada”

1920s: El estilo Flapper

1930s: El corte al bies

1940s: El bikini

1950s: El "New Look" 

1960s: La minifalda

1970s: Plataformas

1980s: Leggings

1990s: Minimalismo

2000s: El chándal

2010s: Athleisure

Cristóbal 
Balenciaga

Hussein 
Chalayan

Viktor
&Rolf

¿ Que diseñador 
 quiero ser?

Diseñadores 
Arquitectonicos

Josep
Font

Madeleine 
vionnet

Jeanne
Lanvin

Elsa 
Schiaparelli

Valentino 
Clemente

Diseñadores 
 Barrocos

John
Galliano

Alexander 
Mcqueen 

Palomo 
Spain

Aghata Ruiz
 de la Prada

Diseñadores 
 Iconicos

Coco
Chanel

Christian
Dior

Yves
Saint Laurent

Jean Paul
 Gaultier



Brainstorming 
de volúmenes

En el mundo del diseño hay infinitas metodologías para el   
desarrollo creativo, en el sector de la moda es muy común el 
desing thinking pues está muy bien limitado en sus fases y 
ayuda a la organización dentro del caos de la Moda.

Fase 1
Empatía

Estudio de mercado
Análisis de tendencias
Investigación
Necesidades a cubrir

Fase 2
Definir
Moodboards
Tejidos
Color
Conceptualizar 

Fase 3
Idear
Dibujos rápidos
Figurines looks
Estudio de volumen
Composición de la colección

Fase 4
Prototipar

Fittings
Prototipos
Glasillas
estilismos

Fase 5
Probar
Catwalk
Redes sociales
Influencers
Shooting

Design thinking

Metodología del
diseño

Conceptualizaremos todos los 
elementos analizados hasta el 
momento con una lluvia de 
ideas rápida sobre volúme-
nes, y para ellos dibujaremos 
muchos figurines sin concre-
tar detalles, para visualizar los 
volúmenes que fluyen dentro 
de nuestra creatividad

Lo primero que hace un diseñador es plasmar la                      
investigación y los referentes que va a utilizar para                   
visualizarlo mejor, es una manera de hacer tangible los           
conceptos que se pretenden trabajar. Este moodboard es 
libre, puede ser digital como realizan en grandes empresas o 
bien formato papel, suele estar compuesto por fotos, tejidos, 
fornituras, y todos aquellos elementos que ayuden en el 
camino creativo.

ALL IN FINENESS
Un viaje a lo mas primitivo de la tierra, colores naturales y 
empolvados que se descubre con la iluminación, combi-

inspiramos en jardines botánicos, verdes de inicio de 

pura, ideal para la entrada a la temporada.

Pink tinged Acid Green Egg yellow Air grey Salmon pink Poker green Video green

CAPTIVATINGLY LIGHT
ALLEGEMENT CAPTIVANT

JOYFUL EFFERVESCENCE
EFFERVESCENCE JOYEUSE

WITH SPONTANEITY
Energía, color, luz, pasamos de una gama mas tranquila 
a una fuente de vibrante, de naranjas, azules, y corales, 
que nos trasporta a la alta primavera, colores con olor 
a flor, matices frescos y saturados que engañan armo-
niosamente con los colores base de la temporada ante-
rior, un fresh color time.

Crushed Turquoise Solar Beige Morning Blue Oxydized green Pink Paradise Winning taupe

MARINE RO MODERNO

Las rayas de regata y los colores llamativos lucen 
menos "preppy" y más modernos. Las propuestas 
comerciales se inclinan más hacia la yuxtaposición de 
abrigos deportivos sin estructura con pantalones 
cortos y camisas sórdidas con bloques de color. Ideal 
para el descanso, esta historia informal se inspira en la 
concepción de tener vacaciones permanentes.

11-4300 TCX Azul Horizonte Blue de Nimes Salvia Azulado Mora Roja Blanco Marinero PeaCoat Blue

Arcilla Fresca Jengibre oscuro Toga Terciopelo Oxydized green 19-1218 tcx 19-3900 Tcx

Los diseños de azulejos y las  geométricas de 
Medio Oriente dan una cualidad nómada a las telas 
como ikat. Las camisas y la ropa de abrigo impactante 
transmiten una sensación práctica de espíritu viajero, 
que se atenúa con neutros oscuros para mediados de 
primavera.Los elementos de la artesanía local hallan 
nueva relevancia en la esfera global. Los artículos 
artesanales, desde la cerveza hasta la ropa, están evolu-
cionando de micro a macro y se adoptan a nivel mun-
dial

 
COLECCIONIS TA
DE CU LTURAS

*moodboards colección primavera realizados con WGSN

Busqueda de tejidos

La selección de tejidos es una etapa muy importante, debido 
a que no solo acaba vistiendo a la modelo, sino que el tejido 
puede ser una de las llaves para iniciar una colección, existen 
tejidos vaporosos que te darán más movimiento y dinamismo 
en tu colección, otros que son más estructurados y funcionan 
para looks más rígidos. 

Las tendencias también marcan el rumbo de los tejidos, en 
estes años hemos experimentado una conciencia social 
hacia el medio ambiente y el diseño circular, con lo que los 
tejidos de fibra natural actualmente están más en tendencia.
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1cm
1cm

Preparació

Col·loca les dues peces cara 
amb cara (dret contra dret). 
Assegura amb agulles o clips.

Costura recta

Cus una línia recta a 1 cm del 
marge amb puntada recta.

Obertura de costura

Obre les costures amb els dits 
i després planxa-les obertes.

Acabat

Pots deixar els marges oberts 
(per a peces internes) o 
sobreacabar-los amb 
overlock/zig-zag si cal reforç.

Costura plana



5mm

5mm

Costura francesa

5mm

És una costura pròpia de la confecció 
acurada i s’utilitza sobretot en teixits �ns 
(cotó, seda, mussolina). S’elabora en dues 
passades: primer cosint revés amb revés i 
després dret amb dret, de manera que el 
marge queda tancat a l’interior i no 
s’es�lagarsa. Té l’origen en la moda 
francesa del segle XIX i en anglès es 
coneix com French seam. Aporta un 
acabat net, resistent i polit, molt valorat 
en bluses i peces delicades.

No és recomanable en teixits gruixuts 
perquè acumula massa volum. És un 
recurs clàssic de la moda d’alta costura, 
on els interiors de la peça són tan 
importants com l’exterior..

Identi�ca el dret (groc) i el revés (rosa) del 
teixit.

1

Col·loca les peces revés amb revés.
Cus amb repunt a 5 mm de la vora.

2
Així queda la primera
 costura feta a 5 mm.

3

Obre la costura i planxa-la bé.
Revisa que no quedin bosses
 ni arrugues.

4

Doblega el teixit dret amb dret.
 Passa la planxa per marcar.
 Retalla deixant uns 2 mm de 
marge de costura.

5

Torna a cosir a 5 mm de la 
vora.
Recorda fer repunts a l’inici i 
al �nal

6

Obre la peça i planxa la costura 
cap a un costat.
Ja tens feta la costura francesa!

7



1,5cmCostura anglesa
És una costura molt resistent i pròpia de la 
confecció de peces duradores com els 
texans. També es coneix com a costura 
vaquera o denim, i en anglès rep el nom de 
Flat-felled seam. En francès s’anomena 
couture anglaise.

S’elabora fent una primera costura, després 
es retalla un dels marges i es doblega sobre 
l’altre, cosint novament per deixar la vora 
completament tancada i plana.

Ofereix un acabat net, reforçat i reversible, 
visible tant a l’anvers com al revers de la 
peça.
És molt valorada en pantalons texans, roba 
de treball, camises esportives i peces 
gruixudes.

Identi�ca el dret (groc) i el revés (rosa) del 
teixit.

1
2 3

4 5 6 7

(DENIM)
1,5cm

Acabat 1

Acabat 2

Col·loca les peces dret amb dret.
 Cus a 1,5 cm del marge.

Retalla la pestanya esquerra 
de la costura �ns a deixar-la 
a 0,5 cm.

Amb la pestanya dreta, 
cobreix i embolica la 
pestanya retallada.
Planxa per �xar.

Fes una puntada de �xació 
al cantó, pel revés, just sobre 
l’embolcall.

Deixar només la 
costura de �xació 
del pas anterior.

fer una segona 
puntada pel dret, 
al cantó, per 
donar un acabat 
més reforçat i 
estil vaquer.

Planxa

Planxa

Planxa

Planxa

Així queda la costura 
cosida a 1,5 cm.

Obre els marges i planxa en 
obert per evitar bosses i 
deixar la costura plana.



Mock Up: Bolsillo Denim con cerillera

Costuras del mock up

COSTURA ABIERTA/BÁSICA.COSTURA CARGADA CON PESPUNTE
 AL CANTO Y AL ANCHO

COSTURA CARGADA CON 
DOBLE Y TRIPLE PESPUNTE



Vista

Vista

Forro

Forro

Cerilera

Cuerpo

Entretela
Entretela

Piezas Presentacion de las piezas

Forro

Paso 1: 
Preparamos los fondos del bolsillo con los forros, entretelas y vistas.

Primero ponemos las entretelas en las vistas en su posición correcta, después pasaremos overlock en la zona de la 
curva, en el caso de querer dejar más pulido el bolsillo se puede doblar la vista por la curva donde iría la overlock 
pasar un pespunte al canto del pliegue.

Zona del pegamento 
de la entretela colocar
en contacto con el revés
del tejido.

Overloock en
la zona curva

Colocar cerillara en la vista, preparar el bolsillo como en el ejercicio 1 del Patch Pocket

Paso 2:



Paso 3: 
Colocamos las vistas en los forros, confeccionando con la plana a 0,5 cm de la overlock, en el caso de hacer la 
vista pulida, doblamos 1 centímetro y pasamos pespunte al canto.

Debemos de colocar las vistas encaradas, teniendo en cuenta que una quedara a la vista del usuario y la otra 
en la zona interior de la boca del bolsillo.

Pespunte a 0,5 
de la overloock

doblamos 1 cm 
y pasamos 
pespunte al canto.

Segunda opción

Paso 4
Colocamos el derecho del cuerpo con el derecho del forro que contiene la boca del bolsillo, y confeccione-
mos a 1 cm.

Pespunte a 1 cm,
piqueteamos para girar 
plancamos en abierto y
damos la vuelta

Paso 5
Una vez piqueteado, planchado en abierto y dado la vuelta, volvemos a planchar en la correcta posición de 
la boca del bolsillo y cosemos a 1 cm y al canto de la boca del bolsillo.

Pespunte al canto de la boca
de bolsillo, y pespunte a 1 cm.



Paso 6

Cerramos los fondos del bolsillo por la curva de los forros, y reforzamos con un pespunte a 0,5 de la 
overlook.

Overloock por la zona 
curva del bolsillo y 
pespunte a 0,5

Paso 7 

Overloock por la zona del cuerpo del mock up, planchamos  y presentamos.


