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Sara Caldas es una disenadora grafica
portuguesa establecida en Barcelona. Tras
graduarse en Disefio de Comunicacion en la
Facultad de Bellas Artes de la Universidad de
Oporto, se trasladé a Barcelona para seguir el
master de la escuela de diseno Elisava de esa
misma disciplina. Su proyecto de fin de curso
fue galardonado con la Categoria de Plata en
los Professional Edition '15 de ELISAVA.
Actualmente trabaja como disefiadora UX/UL.
Es autora de Diseria, crea, siente. El poder del
disefio grafico para generar emociones.
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«El'puntodepartidanoeselcolor.
Elpuntode partidaesadonde queremosir;
lo que queremos comunicar;, loque
necesitamosydeseantos»:

— Corien Pompe
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PROLOGO DE...

Juliet
Docherty

colourtutor.com | @colourtutor

Juliet Docherty estudié disefio en Manchester
y en el Royal College of Arts de Londres; tiene
un master en llustracién de Libros Infantiles.
Es catedratica adjunta de la Universidad
Anglia Ruskin (ARU), y su especialidad es la
teoria del color. El color siempre ha fascinado
a Juliet, pero ensefidrselo a los demas fue una
revelacion para ella. El color puede ser incom-
prensible y un poco aterrador, en especial
para quienes tienen que usarlo en su trabajo.
En la ARU, Juliet ha desarrollado un método
de ensefianza del color que explica eficaz-
mente un tema muy complejo de una manera
accesible. También dirige talleres de color
desde su estudio de Cambridge.
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PROLOGO DE JULIET DOCHERTY

El color esta fuertemente vinculado con nuestros sentidos. Igual
que el sentido del olfato es capaz de evocar recuerdos, nuestra
respuesta al color es también extremadamente innata. Los colores
que nos gustan nos provocan euforia, afectan directamente a nues-
tros sentimientos y a nuestras vidas. El hecho de que nos sinta-
mos enérgicos, relajados, productivos o deprimidos puede tener
una relacion directa con el color: estamos a su merced incluso sin
saberlo. En ocasiones damos el color por sentado y sélo somos
conscientes de él cuando estad ausente, porque un mundo sin color
es impensable. De nifios, vivimos en el momento y usamos el color
de manera expresiva y sin prejuicios ni miedos, un enfoque que
muchos artistas luchan toda su vida por conseguir. A medida que
crecemos, nuestra relacion con el color cambia y nos volvemos

mds timidos en la forma de emplearlo. Cuanto mas color vemos,
mas almacenamos, hasta que al final tenemos un enorme banco

de sentimientos y emociones preparados para activarse en cual-
quier momento con un estimulo sensorial.

Casi todo el mundo responde al color de una manera directa e
intuitiva, y expresa preferencia por determinados tonos, ambiva-
lencia hacia los neutros y un fuerte disgusto por los colores que
activan sentimientos negativos. Las experiencias vitales y llas
asociaciones culturales tienen un papel importante en el modo
en que percibimos el color, lo cual presenta a los creadores tanto
oportunidades como obstaculos. Tenemos una relacién curiosa con
el color, un tema tan vasto y complejo que incluso encontrar las
palabras correctas para explicarlo puede ser un reto. De hecho, el
lenguaje del color es un arte en si mismo. El estatus de virtualmen-
te cualquier color puede elevarse con un marketing habil y unas
palabras bien escogidas: los creadores de muestrarios de color sor
maestros de la persuasion. Dicho esto, a casi todo el mundo le gus

tan los juegos de palabras relacionados con el color: expresiones
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sensoriales como «rosa chicle» producen un cosquilleo suficiente
para despertar vibraciones positivas.

Para disefiadores gréficos e ilustradores, el color es un recurso
muy influyente, un anzuelo que nos atrapa antes de ver las for-
mas y el texto. Es la forma mads rapida de transmitir emociones de
manera visual y el vehiculo para que reconozcamos las marcas. El
éxito de un producto puede deberse enteramente a la habilidad de
los responsables del branding para captar los tonos del momento.
En la industria del color, todos los colores se consideran iguales
y bonitos... excepto, claro estd, cuando no lo son. A veces, unos
colores se consideran mas bonitos que otros, en especial si esos
colores permiten vender ropas, cocinas, pintura y hasta estatus
social. Ya sabemos que no tiene sentido gastar dinero en algo que
nos encanta pero que vamos a tirar en cuanto sintamos que ya no
nos representa. En todo caso, nos gusta sentir que pertenecemos
a algo, y el color es una forma excelente de vincularnos a un grupo
determinado.

Para usar el color con eficacia en la vida diaria, necesitamos
desentrafiarlo un poco. Sabemos que hay una desconexion entre el
lenguaje del color y la complejidad del mismo: tenemos relativamen-
te pocas denominaciones para miles de tonos complejos distintos.
Los disefiadores usan sistemas de color en los que los nimeros se
corresponden con modelos cientificos de espacios de color, esen-
ciales para especificar los colores de manera consistente. Cuando
hablamos del color, sin embargo, preferimos emplear palabras y
no numeros. Nuestro didlogo con el color a menudo se centra en
los matices saturados que se encuentran en el borde de la rueda
de color, porque son faciles de clasificar y de identificar y también
es facil hablar de ellos. Azul es una palabra, y un tono, y un concep-
to. La familia de matices del azul contiene miles de expresiones de
ese color, desde los delicados azules pélidos hasta los imponentes
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PROLOGO DE JULIET DOCHERTY
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y solemnes azules del cielo nocturno, pasando por los tranquilos
azules turquesa del océano. ;Hay un azul que nos gusta como agua
pero nos disgusta como pintura? ;Nos referimos a su aspecto, o a
los sentimientos que nos produce? Definir las especificidades de

un color es bastante dificil, pero hablar de los tonos en términos

de preferencias es infructuoso. En lugar de ver el color como algo
que nos gusta o nos disgusta, como algo usado para embellecer,

es mejor ver el color como una herramienta que empleamos para
comunicarnos.

Sacar provecho del color como herramienta de comunicacién
visual nos exige dejar a un lado las preferencias personales. A
tal fin, tomemos, por ejemplo, un color universalmente maldito:
un estudio hecho en Australia designé un marron oscuro apa-
gado (Pantone® 448c) como el «color mas feo del mundo». Las
sensaciones que este color provoca a las personas fueron una
herramienta poderosa y eficaz para convencer a la gente de que
dejara de fumar: cuando se envolvian los paquetes de cigarrillos
con Pantone® 448c, la gente dejaba de comprarlos. Asi, un tono
marrén oscuro tuvo suficiente poder para hacer mella en el bolsillo
de la industria tabacalera y salvar vidas humanas: uno de los raros
casos de empleo de un color para impedir que la gente gaste dine-
ro en lugar de tentarla para que se desprenda de él.

En un sentido abstracto y visto en aislamiento, el Pantone® 448cC
es muy poco glamuroso; incluso es capaz de activar asociaciones
de las que prefeririamos no hablar. Pero imaginemos este mismo
color en una capa vestida por Audrey Hepburn y completada con
una bufanda escarlata. La imagen, de pronto, se vuelve atractiva, I
color, audaz y con clase, el sentimiento, nostalgico. La bufanda rc
no la ponemos necesariamente para hacer el color atractivo, sinc
para crear un sentido de equilibrio visual. Juntos, los dos colores
forman una paleta eficaz. Seleccionar un color que no te gusta pa
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llamar la atencidn sobre un color que quieres destacar es una parte
esencial de la creacién de imdgenes y la comunicacién visual.

Tenemos una tendencia natural a fijarnos en los colores satura-
dos. Se podria decir que los colores saturados parecen plenos, y
la razén por la cual respondemos a ellos forma parte de nuestra
evolucién histérica. La multitud de colores complejos, colores
apagados, grises y tonos mas tipicos de la naturaleza no pueden
competir con la vibracion de los colores saturados, ni tienen por
que hacerlo, ya que el papel de unos y otros es completamente
distintos. Los colores saturados son relativamente pocos en nime-
ro comparados con sus versiones apagadas, pero su relacién es
simbidtica: cuanto mdas oscuro y plomizo esta el cielo, mas brillante
parece el arco iris.

Crear un sentimiento de nostalgia es una faceta altamente lucrati-
va del disefio y, para aprovecharla al madximo, necesitamos adoptar
una vision desapasionada del color. Todos los colores son iguales
cuando se trata de hacer que trabajen en equipo, cada uno tiene su
papel. Un marrén mostaza quiza se vea poco atractivo por si mismo,
pero parece bellamente nostalgico si lo emparejamos con un rosa
pélido elegante. Algunos colores tienen peso visual y requieren colo-
res ligeros para equilibrarlos, los hay que parecen agrios o azucara-

dos. Nuestro sentido interno de sinestesia se dispara continuamente.

Este libro estd concebido para proporcionar a los disefiadores
graficos una plétora de posibilidades cuando quieran hacer pale-
tas. Teniendo en cuenta que cada familia de tonos contiene miles
de variaciones, las combinaciones subsiguientes generan inconta-
bles soluciones de comunicacién visual. Confio en que esta obra
sea un trampolin hacia un mundo de infinitas posibilidades, un gran
recurso para los pensadores visuales capaces de ir mas alla de lo
predecible y usar el color de maneras verdaderamente creativas.
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Beis

En el pasado, beis significaba
«ausencia de tinte»: el estado mas
basico y rustico del tejido tal como lo
usaban los sectores de la poblacion
con menos recursos. Con el tiempo,
el beis empez6 a verse como un color
vinculado a la Tierra y a la naturaleza
y hoy es un simbolo de sostenibilidad
y de autenticidad. También es un
tono reconfortante y sedante, usado
por algunas marcas para reflejar una
personalidad accesible y natural.

CMYK 4-13-22-0
RGB  243-228-205
HEX #F3E4CD

ColorAaDD®

£l

i Scanned with !
i & CamScanner’;



BEIS

).

-\

Cosmic Latte

En 2020, tras estudiar la luz producida por mas de 200 000 galaxias, dos astré-
nomos de la Universidad Johns Hopkins descubrieron que el color promedio

del universo es un blanco beis, un color que bautizaron como Cosmic Latte

[«leche manchada césmica »). Para un color que se considera apagado y soso,
este hallazgo le otorga al beige un pedigriimpresionante que nos invita a darle

usos mas alegres.

Se dice que el beis es un color suave y seguro, neutro, que no ofende ni
escandaliza. Sin embargo, no es exactamente asi. En la década de 1920, el
beis se convirtié en el color estdndar de la ropa interior femenina porque se
fusionaba con el color del cuerpo, algo que no sélo le daba un componente de
carga erdtica sino que popularizé el término nude [«desnudo»] en referencia
a este color. Aparte del hecho de que no hay dos pieles iguales, nude (o flesh
[«carne»]) se convirtié en un color nada inclusivo para designar a personas no
caucdsicas blancas o que no tienen un color de piel similar.

Paletas Perfectas

Por si mismo, el beis no provoca pasiones fuertes. Es mas bien un color de

perfil bajo, tranquilo, que se usa para dar contraste a colores con mas caracter.
Segun los colores con los que se empareje, el beis puede parecer célido o frio,
y sus tonos mas claros proporcionan un contraste mas significativo. Aunque el

beis se ha dejado al margen de la moda, se combina bellamente con marrones

o dorados y puede afiadir valor a paletas mas afines a las tendencias.

" CMYK 9-19-35-0 CMYK 57-9-13.0

L RGB 235-210-174 RGB 112-187-214
CMYK 7-67-16-0 CMYK 76-9-78-0
RGB 226-115-153 RGB 55-162-94
CMYK 8:6-18-0 CMYK 93-58-39-30
RGB  240-236-218 RGB 19-76-101

CMYK 100-83-45-50 CMYK 72-32-39.15
RGB 21-39.64 RGB 72-127-134
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Hey Studio: «Caravelle», 2018. Beer Labeling.
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Diferencias Culturales

Hablando en general, el beis simboliza unos valores
conservadores y conformistas. Un tono verdoso de beis,
el caqui, esta directamente relacionado con la miliciay la
guerra; es el color mas habitual de la ropa militar debido a
su capacidad para fusionarse con el paisaje.

En Estados Unidos, el beis también tiene una cone-
xién directa con lo militar: el buff (un tono especifico del
beis) y el azul son los colores tradicionales del ejército

estadounidense.
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RGB
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RGB
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RGB

CMYK
RGB

10-10-12-0
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Créditos adicionales: Morten Iveland (jefe de disefio), Ole Marius Storfel! (estrategial

by north™: «Vérda», 2020. Identidad de marca.

0]

«El beis podria ser el color-
concepto de la burguesia:
convencional, mojigato y

materialista».

~ Kassia St Clair,
The Secret Lives of Colour, 2017

ol

CMYK 0-9-16-0
RGB 254 -237-219
HEX #FEEDDB
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BEIS

CMYK 1-11-17-0
RGB 252-233-215

Ny | CMYK 6:22:0-0
| RGB  238.212-232

CMYK 4:6-9:0
RGB 247-240-234

N\ §CMYK 5.87-89.¢
RGB 223-60-39

CMYK 4-4-16-0
RGB 248-242.223

Ny g CMYK 40-36-42-19
RGB  147-138-127
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Melocoton

El melocotdn, el color del Caribe y
de las playas tropicales, nos invita
a deslizarnos por el lado amable de
la vida. Es un color indudablemente
positivo y tiene el poder de elevar
el animo de quien lo contempla. Al
mezclar la energia del naranja 'y

la calma del rosa, el melocotén

se convierte en un tono célidoy
amigable que irradia sensaciones
positivas y juventud.

CMYK 0-56-48-0
RGB 241-140-121
HEX #F18C79

'/ ColoraDD®

1 X4

i Scanned with !
i & CamScanner’;



S

r4
‘0
[l
o}
Y
0o
=)
w
b3

Sensual e Inocente

El melocoton se sigue asociando estrechamente a la femineidad, en parte por
su tono gentil y nutricio. En muchas culturas, el melocotén ha sido simbolo de
diosas; enla antigua Roma, por ejemplo, estaba asociado a Venus. Sin embargo,
aunque ese simbolismo celestial podria ligar el melocotén a atributos de inocen-
cia y virginidad, con el tiempo este color evolucioné hasta convertirse en un
tono afrodisiaco: mas sensual que el rosa, aunque conservando su romanti-
cismo, y mas deseable que el naranja.

El melocotén no es un color estridente que llame la atencién, sino un tono suave.
Por su relacién con la fruta, invoca una sensacién aterciopelada, y casi podemos
saborear su dulzura. Aunque, usado en exceso, puede resultar empalagoso.

Paletas Perfectas

El melocotén es muy sensible a las combinaciones con otros colores. Junto con
colores terrosos y azul marino proporciona una base perfecta para una paleta
retro. En cambio, combinado con colores mas contrastados, como el negro,
emerge su doble simbolismo de sensualidad peligrosa e infantil.
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Bielke&Yang (agencia) y Hedof (llustracién): «<Helseutvalget», 2016. Identidad visual.
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BUDISMO

CHINA
Y JAPON

Diferencias Culturales

En la religion budista, el melocotén es un color esencial
que representa la energia y la fuerza de los seres vivos.
Nos recuerda nuestros fundamentos y, por ello, es un color
con atributos positivos que beneficia a quienes lo llevan.

En China, el melocotén tiene una connotacion similar a la
que le otorga el budismo. Es un simbolo de longevidad, de
seres vivos con suficiente energia para perdurar mucho
tiempo. Las culturas china y japonesa asocian la faceta
nutricia del melocotén con la Madre Tierra.
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Alejandro Gavancho: «<Manta Coffee», 2019. Packaging.

CMYK 0-44-45-0
RGB 248-168-136
HEX #F8A888

«Un color es tan fuerte como
la impresion que causa».

- lvan Albright
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MELOCOTON

CMYK 1:70-57-0
RGB 23510696

N lcva 100.62-31-19
RGB 0.79.115

CMYK 0:56-52:0
RGB 241-138-115
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RGB  237.108-149
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Rosa

El rosa es uno de los colores més
cargados politicamente de todo el
espectro. Su asociacion estereotipada
con la femineidad lo ha sometido durante
los ultimos cincuenta afios al rechazo
contra las connotaciones de género y el
sexismo caduco. Para agravar la situacion,
muchos productos «para mujeres» se
venden a precios mas elevados que los
correspondientes articulos «para hombres»
que son casi idénticos. Las consumidoras
han ido tomando conciencia del llamado
«impuesto rosa» y han criticado el uso

topico del rosa.

CMYK 0-46:6-0
RGB 244-167-194
HEX #F4A7C2

@ | ColoraDD®
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ROSA

Relajante y Teatral

Las connotaciones de inocencia, fragilidad y femineidad otorgadas al rosa

datan solamente de mediados del siglo veinte. Hasta entonces, se considera ba

el rosa un color pronunciado y robusto, mas apropiado para hombres segun

las convicciones de aquellos tiempos.

Los tonos claros del rosa tienen un efecto relajante y confortante, muy indicado

para habitaciones de bebé. Con los afios, se ha creado un sentimiento nostal-

gico a su alrededor, algo que acaso proceda de nuestra infancia perdida o de un

ideal infantilizado del romance. En cambio, cuanto mas vibrante e intenso es su

tono —con més rojo en la mezcla— mayor es la conexion emocional que provoca.
Los rosas fuertes activan connotaciones muy distintas a las de los tonos mas claros.
Los rosas vibrantes como el fucsia o el magenta se interpretan como colores
de rebelién e inconformismo y, por ello, adecuados para promover los idea-
les del movimiento feminista. Su fuerza de saturacion se lee como enérgica y
teatral, perfecta para ponerse en pie y exigir atencién. En consecuencia, muje-
res del siglo Xxx como la actriz Marilyn Monroe o la disefiadora de moda Elsa
Schiaparelli usaron el rosa para comunicar su voluntad de hablary de ser escu-

chadas; y esto, a su vez, transfirié al color una autoridad sensual.

Paletas Perfectas

El rosa con verde azulado, naranja y azul marino crea un ambiente tropical,

una paleta que evoca célidas puestas de soly playas arenosas. Mientras que
los rosas claros son colores seguros, neutros, que dan sosiego a la paleta, los
tonos rosa mas fuertes son una eleccion arriesgada para una imagen, ya que
podrian crear una sensacion de ostentacion y vulgaridad.
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Wade and Leta: «<Aiga Eye on Design Conference», 2017. Identidad de marca.

CMYK 0:55:0-0 CMYK 0-95:.66-0 @

RGB 228-153-188 RGB 212-57-72
2
o]
CMYK 0-24-4.0 CMYK 13-100-58-4 L
RGB 244.214-225 RGB 187-45-73

" CMYK 5-32-14.0 HCMYK 36:6-10-0
' RGB 238-191-199 RGB 175-212-226

CMYK 83.72-.61-89 CMYK 6:5-6-0

RGB 13.14-15 RGB  242-241-240
CMYK 7-51-1-0 CMYK 98-75-7-0
RGB 231-153-193 RGB 23-74-147
' CMYK 0-98.94.0 qcva 22-13-32-1
L\ RGB 227-19-29 U RGB 209-209-182
CMYK 6-98-7-0 CMYK 9-0-74-0
RGB 220-14-123 RGB 244-233.91
CMYK 75-2-35-0 CMYK 87-62-50-54
RGB 0-176-177 RGB 33-56-67
CMYK 0-57-0-0 CMYK 88-38-74-36
RGB 241-143-187 RGB 20-90-68
CMYK 0-31-3.0 CMYK 91-79-62.97
RGB 248-199-217 RGB 1-2-2
CMYK 0-60-34-0 CMYK 88-76-62-95
RGB 240-133-139 RGB 4-5-6
CMYK 3-17-9-0 CMYK 13-18-0-0
RGB 246-222-223 RGB 224-213-235
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OCCIDENTE

JAPON

COREA
DEL SUR

Diferencias Culturales

El dia de San Valentin el rosa surge en todas partes como
color del amor y el romance. Su dulzura crea, ademaéas, un

vinculo ideal con los bebés y con las épocas de crianza. Es

un color que estd muy presente en primavera, especial-
mente en la Pascua, por su simbolismo de revitalizacién. El

rosa claro se ve como delicado y sensible, mientras que los

tonos mas brillantes se aprecian como insinuante.

El simbolismo del rosa en Japén no difiere mucho del occi-
dental: también alli es un color popular de primavera. Indica
salud, lo cual lo vincula con las generaciones jévenes. El
estereotipo femenino del rosa estd menos presente en
Japoén, donde el color es una tendencia para ambos sexos.

En Corea del Sur, el rosa es un color de esperanza, una

eleccién preferida para las bodas.

CMYK 6-23-3-0
RGB 238-209-225
CMYK 100-91-29-18
RGB 37-48-100
CMYK 6-3-3:-0
RGB 242-244.247
CMYK 0-46-6-0
RGB 244 .167-194
UCMYK 33-0-28-0
RGB 185-220-200
CMYK 56-62-48-50
RGB 85-67-72
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Re Sydney: «Bare Witness», 2017. Identidad de marca.

CMYK 0-33-11-0

RGB
HEX

247-193-204
#F7C1CC

«Brillante, imposible,
descarado, favorecedor,
dador de vida, igual a todas
las luces y a todos los pdjaros
y los peces del mundo juntos
(...) un color chocante, puroy
sin diluir».

vsSod

— Elsa Schiaparelli, 2007

6€
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CMYK 0-93-13.0
RGB  231-38-123

Ny 1 CMYK 0-47-87-0
RGB 248155 . 41

ROSA

CMYK 7-36-6-0
' RGB  233-183-206

Ny CMYK 20-0-9.0
RGB  211-243.241

CMYK 4.67-0-0
RGB 234-114-173

\I CMYK 8-0-57-0
RGB 244 -.237-137
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Azul
Celeste

Despertar por la mafiana y ver por la
ventana un cielo transparente y azul
claro, tipico de un dia soleado, pro-
duce una sensacion de tranquilidad
y serenidad. Nos hace pensar que,
cuando las cosas se pongan compli-
cadas, podremos simplemente mirar
arriba y tomar ese inmenso espacio
de aire para que nos ayude en nues-
tro viaje a través de la jornada.

CMYK 37-5-8-0
RGB 185-217-235
HEX #B9DOEB

ColorADD®

£y
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©  Tranquilizante e Inofensivo

El azul celeste es uno de los colores més estimados. Aunque, por su apariencia
gentil e inocente, no es probable que sea el favorito de todo el mundo, tampoco
genera animadversién. Su relacién con el cielo le presta un sentido de liber-
tad e infinitud que invoca un tiempo de paz. El logo de las Naciones Unidas,

AZUL CELESTE

por ejemplo, es azul celeste, opuesto al agresivo rojo. Por sus vinculos con los
bebés v con la infancia, el cielo azul también contrasta con el prejuicio de que
el azul &< un color de hombres. Este tono pélido y delicado tiene unas notables
cualidades tranquilizantes que favorecen el suefio y la relajacion.

L a infinitud gue lo caracteriza invita al descanso'y laintrospecciény proyecta
una fuerza casi espiritual en el color. Para expresar la busqueda de paz interior
y plenitud personal de los afios por venir, Pantone® cred un tono especial de
azul: azul cervleo, el color del milenio. Este color también denota una frescura
y un espiritu ludico singulares, necesarios para afrontar las adversidades que
nos traiga el futuro.

A veces, el azul cielo se mezcla con un poco de gris que le da al color un
aspecto mas livido. En ese caso, pierde sus asociaciones con juventud y deleite
para volverse mas elegante y pulido; pero, por otra parte, este matiz puede

inducir pensamientos depresivos y sombrios junto con un sentimiento de apatia.
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Studio Ouam: «<London Gin Mira», 2019. Identidad de marca, packaging e ilustracién creados para

Brasserie Mira, La Teste de Buch, Francia. Créditos adicionales: Steeven Salvat (llustracién).

C)

Paletas Perfectas

La neutralidad del azul celeste lo convierte en un sustituto adecuado del gris
cuando se desea un toque més colorido. Funciona bien en fondos y en manchas
grandes de color. Se equilibra con sombras més oscuras de azul o con pasteles
rosa. Las caracteristicas juveniles del azul celeste resaltan cuando se empa-
reja con moradosy violetas, mientras que el blanco, el beige, el melocotony el
amarillo claro elevan sus rasgos tranquilizantes. En una paleta con plata y rojo
o verde brillantes, el cielo azul exhibe una naturaleza més sofisticada.

31S3130 INzZv

7 CMYK 36-1-2-0 CMYK 99-80-48-58
| RGB  174-220-245 RGB 18-37-56

CMYK 12-11-19-0 ICMYK 9.54.58.1
\ RGB 230-224-211 RGB 226-138-105

14

ﬂCMYK 45-0-9-0 HCMYK 0-30-81-0
RGB 149-212-232 RGB 251-188-64

CMYK 100-75-13.2 CMYK 0-85-84-0

RGB 4-73-141 RGB 231-66-45
CMYK 25-1-0-0 " CMYK 16-17-0-0
RGB 201-231-250 - RGB 220-213-235
CMYK 39.28-0-0 CMYK 84-73-29-14
RGB 167-176-218 RGB 66:-72-116

CMYK 53-.73-39-32 CMYK 0-1-2-0
RGB 110-68-91 RGB  255-252-250

[CMYK 34-0-15-0 CMYK 0-71-37-0
RGB 182-222.223 RGB 237-104-121
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O Diferencias Culturales

CHINA Al contrario de las nociones occidentales, el color rojo no
estd asociado en China con el amor pasional; este Ultimo se
representa con los tonos més suaves delrosay del azul. El
azul celeste es simbolo de romance y temas emocionales.

ARGENTINA  La bandera argentina tiene tres franjas horizontales, de
las cuales la superior y la inferior son azul celeste. Se dice

que estos colores representan el cielo, las nubes, el sol, en
conexién con la presencia de un sol amarillo en el centro
de labandera. En cambio, segun otra teoria, el azul celeste
simboliza la autonomia y subsiguiente independencia del
pais, alcanzadas tras la Revolucién de Mayo de 1810.

HINDUISMO  Algunos dioses hindles se representan con piel de color
azul celeste, simbolo de su infinitud y de su naturaleza

inclusiva.

CMYK 51-3-4-0
RGB 131-203-236

7 CMYK 16-11-9-0
| RGB  221-223-227

CMYK 25-29-0-0
RGB 200-186-220

CMYK 40-4-0-0
RGB 163-213-244

5,

CMYK 0-52-54.0
RGB 243.148-114

CMYK 0:69:4-0
RGB 237-112- 16
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Hue Studio: «Soi Soft Serve», 2017. Identidad de marca.

CMYK 33:0-10-0
RGB 198-232-241
HEX #C6E8F1

«El color es el lugar
donde coinciden nuestro
cerebro y el universo».

- Paul Klee, 1985
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Good Cofiee

¥ Companions
4
Coffee Is meant to be enjoyed. We source  E25° s <
only the highest quality coffee and roast it
with care, but believe acup truly G -
gy Dot o g
be as good as the company you share ! o B —

with. So, grab some friends (furry o° not)
and brew it just the way you like it. For

|
best results, grind fresh, share and #% \/,
within three weeks. 2 y

-
— — -
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Menta

Por su pureza y tono claro, el color
menta se emplea a veces como un
tono neutro, alternativo al gris. Sin
embargo, si le damos un papel mas
dominante aprovechando su claridad
y vibracion, transmite a la paleta
ideas de esperanza de crecimiento

y Nuevos comienzos.

CMYK 28-1-24.0
RGB 197-225-207
HEX #C4EOCE

ColoraDD®

€9
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®© Joveny Fresco

Aunque el verde menta podria verse como clinico y gélido, este color, COn 5u
apariencia refrescante, es empleado cada vez mas por marcas que desean
comunicar una personalidad fresca y juvenil. En esos casos, el sentimientc
de esterilidad que podria transmitir la menta se interpreta, en cambio, coma

MENTA

limpio, fresco e irreverente.
El color menta tiene la capacidad de enfriar una paleta de manera refrescante.

A la primera cucharada de un helado de menta con chocolate, la sangre s&
convierte en un gel congelado que recorre el cuerpoy deja una sensacién de
limpieza extrema y de nuevo comienzo. Como el helado, el color menta activa
un sentimiento de frescura y ligereza que ayuda a aumentar la creatividad.
Este empujon creativo quizé sea la razén por la que este color, junto con los
naranjas y azules oscuros, es popularenla comunidad del disefio siempre gu=
se necesita crear un efecto deslumbrante y alegre.

A\

Paletas Perfectas

La menta se combina bellamente con lilas y azules para crear efectos limpios y
suaves, 0, con tonos de gris monocromatico, como color de realce para hacer
que un disefio destaque y afiadirle algo unico.

54
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© Joveny Fresco

Aungue el verde menta podria verse como clinico y gélido, este color, con su
apariencia refrescante, es empleado cada vez mds por marcas que desean

MENTA

comunicar una personalidad fresca y juvenil. En esos casos, el sentimiento
de esterilidad que podria transmitir la menta se interpreta, en cambio, como
limpio, fresco e irreverente.

El color menta tiene la capacidad de enfriar una paleta de manera refrescante.
A la primera cucharada de un helado de menta con chocolate, la sangre se
convierte en un gel congelado que recorre el cuerpo y deja una sensacién de
limpieza extrema y de nuevo comienzo. Como el helado, el color menta activa
un sentimiento de frescura y ligereza que ayuda a aumentar la creatividad.
Este empujon creativo quiza sea la razén por la que este color, junto con los
naranjas y azules oscuros, es popular en la comunidad del disefio siempre que
se necesita crear un efecto deslumbrante y alegre.

Paletas Perfectas

La menta se combina bellamente con lilas y azules para crear efectos limpios y
suaves, 0, con tonos de gris monocromatico, como color de realce para hacer

54

que un disefio destaque y afiadirle algo Unico.

RESTAURANT

SOUBOIS

we Ouest, Montréal 514 564
Chef Executif 514 S0
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Balllat Studio: «<Soubois Restaurant», 2017. Identidad visual.

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

29-11-24-0
198-209-199

7:27-13:0
226-199 - 204
29-1-24-0
194 - 223 - 207
69-0-66-0
74178 - 120
28-8-30-0
198 - 214 - 190
8:62-24-0
226127 -149
30-0-23.0
193-225-210
0-30-29-0
249-197-177
13-2-13-0
229-239-229
25-20-18-2
199196 - 200
52:6-35-0

134-193-179

31-45-100-27
152-115-19

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

" CMYK

RGB

CMYK

RGB

© CMYK

“ RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

0-71-54-0
214 -105-98

80-44.48.37
64-89-94
81-60-76 - 80
22-32-32
4-15-69-0
248213102
96-77-1-0
35.71-151
16-3-40-0
226228 - 174
75-14-10-0
5.165 - 210
6-0-67-0

248 - 237111

18-18-42.2
215-201-159

56-50-44-36

99-94-96

83-98-0-0

85-40-133

84-74-63-93
7-7-7

O

VIN3INW

SS

: Scanned with !
i & CamScanner’;



Diferencias Culturales

OCCIDENTE  La conexién del color menta con el progreso lo convierte
en una eleccién comun en las bodas de Occidente, donde

simboliza tanto la prosperidad financiera como la inocencia,
esto tltimo por su pureza. También se asocia con la Pascua,
especialmente por los nifios, que disfrutan buscando
huevos pintados de menta. Por otra parte, muchos estable -
cimientos sanitarios usan el menta enlaropa clinica o en e|
mobiliario, lo que comunica al color una sensacién estérij_

El menta es un color muy espiritual. Los adeptos a la New,

«NEW AGE»
Age encienden velas verde menta para ganar estabilidad

financiera.

CMYK 69-0-42-0
RGB 64-182-167

CMYK 84-0-16-0
RGB 0-171-208

CMYK 15-53.0-0
RGB 216-145-191

UCMYK 20-0-23-0
RGB 216-233-210

CMYK 35-11-9-0
RGB 176-206-224

CMYK 100-92-33-26
RGB 35-43-89
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Take them.
Reach them.

>
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Ragged Edge: «<Heights», 2019. Creacién de marca.

CMYK 24.0-23-0
RGB 217-236-214
HEX #D9ECD6

«Cada color tienesu  z
propia energia, supropia 3
historia que contar».

— Sabine Rijssenbeek, 2011
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CMYK 48-0-22-0
RGB  142-207-208

MENTA

Ny Icmvx 20-13-0-0
RGB 212-217-243

CMYK 30-0-30-0
RGB 199-221-195

Ny 7 CMYK 7.28-82.0
RGB 22518676

CMYK 27-0-25-0
RGB 200 -227-206

Ny B CMYK 0-64-40.0
RGB 239123126
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«City Of Colour», 2020. Proyecto Fantasy Lockdown.

EL COLOR EN LOS OJOS DE...

Nicole y
Petra Kapitza

Fundadoras de Kapitza | kapitza.com

«Nuestro trabajo esta
motivado por nuestro deseo
de llevar color y felicidad
alavida diaria: audacia,
vibracion y diversion».

€9
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EL COLOR EN LOS OJOS DE...

7

64

I

¢Podriais describir brevemente vuestro trabajo y la importancia
del color en lo que hacéis?

Nuestro trabajo estd motivado por nuestro deseo de llevar
color y felicidad a la vida diaria: audacia, vibracién y diversion.
Nuestro estilo es sobre todo geométrico abstracto y el color
desempefia un papel importante, puesto que define la compo-
sicién y determina que la atmésfera de la obra final sea vibrante
o0 atenuada, seria o juguetona, masculina o femenina. Un buen
ejemplo es nuestro proyecto reciente para el Royal London
Hospital, en el que hemos usado el color para producir un
impacto positivo en el bienestar de los pacientes y el personal.

;El efecto de un color en vuestras sensaciones cambia con el
tiempo o siempre os hace sentir igual?

Creemos que muchos recuerdos del color se crean de manera
temprana en lainfanciay que nuestra reaccién emocional a esos
colores siempre serd la misma. Sin embargo, hay otros colores
que no te gustan o te son indiferentes pero que crecen en tu
interior a medida que se desarrollan tus gustos. Esto nos ocurre
anosotras con colores neutros: no nos producen grandes sensa-
ciones, pero tienen un propésito muy importante en nuestros
disefios para crear contraste y complementar. Dan mas brillo a
los colores que los rodean.

iCudl creéis que es el color més ecolégico del mundo?
Sdlo puede ser el rosa: el color de la naturaleza en su encarna-
cién mas vibrante: brotes y flores en todo su esplendor.
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EN ESTA PAGINA: «Bosque de lunares, Ushimado, Japan» 2020. Instalacién artistica. Créditos adicionales: Aizawa Shinya (fotégrafia).

PAGINA SIGUIENTE: «Diversity», 2020. Pintura acrilica en madera. Royal London Hospital.
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:Creéis que el color es un medio de crear recuerdos?

Se cree que el color es la experiencia visual mas importante
para los seres humanos y, por ello, tienen un papel significativo
en la creacidn de recuerdos. En nuestro trabajo, ambicionamos
crear en el espectador una reaccion positiva que, con suerte,
se almacenara como un recuerdo imborrable. Buscamos este
efecto especialmente en nuestras instalaciones grandes y en
los proyectos de arte publico.

:Qué color eliminariais de la tierra? ;Por qué?

No eliminariamos ningun color; para nosotras, cada color
existe en relacién con los demds. Cuidamos las combinaciones
y las historias del color buscando el mejor efecto y empleando
de manera consciente distintas sombras y matices de un color
para dar dramatismo a otro color vecino.

{Creéis que el color y la personalidad estén conectados? ;Cual
seria vuestro color?

Si, lo creemos. Hay un estudio exhaustivo que prueba que
el color tiene un poderoso impacto en el estado de dnimo, y
todos tenemos una reaccién personal a ciertos colores, desde
sensaciones muy positivas hasta disgusto o indiferencia. Como
estudio de arte, nuestro color favorito siempre ha sido un rosa
vibrante y célido. Creemos que ese color refleja nuestra obra,
que es alegre, positiva y divertida.

“'3Q SOro SO1 N3 J4O1702 13
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Lima

El lima es un color muy dindmico. En
contraste con la tranquilidad de otros
verdes menos amarillentos, el lima tiene
el poder de dinamizar al espectador;

su efecto estimulante invita a la accién.
Ademads, es tremendamente visible y
capaz de captar la atencién. Esa es la
razén por la que las pelotas de tenis
son de este color y, también, en algunos
paises, los chalecos reflectantes.

CMYK 31-4-83-0
RGB 208-216-80
HEX #DOD850

/| Colorapp®
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LIMA

70

Vivido y Audaz

Aunque su tono estridente esta en algan lugar entre el verde y ¢l amuiig
tiene su propia identidad y refleja confianza, inspiracién y atencion. £ e
delos colores méas usados para decorar oficinas, ya que se cree que aurme s
la motivacién y el pensamiento creativo. Por otra parte, su proximidad z «.
tonos fluorescentes puede provocar el efecto contrario y crear sensacio e
de ansiedad y estridencia.

Chartreuse, absenta, limoncello... Estos tres licores de alta graduacion tier e
en comun el color lima y que cada uno de ellos fue considerado un elizir o=
vida y salud por nuestros antepasados, los artifices de su creacion. Por ta e
el color lima ha adquirido parte del misticismo de estos licores en lo gue =
refiere a vivificacién y juventud, pero, también, connotaciones de malestar
intoxicacién debido a sus nocivos efectos secundarios. Aungue nunca parecz
tan natural como su padre, el color verde, el lima invita a estados mentales o=
crecimiento y alegria, como el florecimiento de la primavera.

W

\

Paletas Perfectas

La audacia del color lima combina bien con tonos pastel rosa y violeta junto =
los que crea una paleta muy moderna y con estilo. Sin embargo, emparejado
con blanco puro puede hacer que este parezca amarillento. Por otro lado, el limz
funciona de forma espectacular con tonos oscuros como azul marino, choco-
late 0 negro debido a su luminosidad, que le hace resplandecer a semejanzza
de la animacién de la vida nocturna de la ciudad. En resumen, el lima puede
proporcionar un toque psicodélico a cualquier esquema de color.

CMYK 34-0-77.0 CMYK 7-67-59-0
RGB  188-210-89 RGB 227-112-95

CMYK 89-89-33-30 CMYK 59-13-30-1
RGB 55-44.87 RGB 113-178-181
CMYK 30-0-100-0 CMYK 72-63-58-73

RGB 202-209-63 RGB 40-40-40

CMYK 70-0-100-0 CMYK 36-27-28 -
RGB 107-171-70 RGB 169-169 - 16

:  Scanned with !
i & CamScanner’;



VIT

|74

CMYK 52-0-100-0 CMYK 11-55.67-2
3 RGB 15518867 RGB 209-137-97
o]
o
£ CMYK 91-0-76-0 7 CMYK 16-20-24-1
@ RGB  10-155-105 | RGB  216-203-192
3
(]
£
% CMYK 28-0-90-0 CMYK 70-65-60-77
= RGB 206-212-83 RGB  39.35-34
°]
% CMYK 78-41-0-0 CMYK 36-76-73-52
S RGB  71-129-190 RGB  99-55-44
g
[ CMYK 41-0-93-0 CMYK 91-84-1-0
s RGB  172-202-48 RGB  60-61-144
gz CMYK 0-81-64-0 CMYK 83-74-62-92
.3 RGB 233-76-76 RGB 9-9-9
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EE.UU.

COREA DEL SUR

Diferencias Culturales

En Estados Unidos han cambiado el rojo de algunos camio-
nes de bomberos por el lima. Esta medida se basa en la
gran visibilidad de este color incluso durante la noche. Por
esa razén, a muchos estadounidenses el color lima les

sugiere emergencia y velocidad.

En Corea, el lima se considera un color totalmente dife-
rente del verde. Simboliza energia, entusiasmo y novedad.

CMYK
RGB

" CMYK
. RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

36-0-100-0
189-203-65

17-11-38.0
221-216-178

79-0-38-0
61-171-172

45-0-100-0
170 -195- 67

72-0-23-0
19-180-198

0-100-31-0
211-43-100
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Menta Picante: «<Rey Limén», 2019. Marca e ilustracion.

O

«... un estridente golpe
de acidez, comola
pimienta en la comida».

VI

— Katell le Bourhis,
Costume Institute at the
Metropolitan Museum, 1988

74

CMYK 41-0-99-0
RGB 196-225-23
HEX =#C4E117
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CMYK 29-0-88-0
RGB 202-214-54

LIMA

Ny g CMYK 63-81-0-0
RGB 12371149

CMYK 40-0-100-0
RGB 175-202-11

Nl g CMYK 55-0-25-0
RGB 120199 - 201

CMYK 21-0-60-0
RGB 217-225-131

\I ECMYK 7:21-47-0
RGB 240-206-150
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Blanco

Muchas personas tienen miedo al
papel en blanco, a una pantalla en
blanco, al espacio en blanco. El sutil
sentimiento de ansiedad que se
siente al mirar un color tan limpio

y puro como el blanco puede, a

la vez, infundir terror y espolear la
creatividad. La verdad es que el
blanco ayuda a organizar nuestros
pensamientos y a deshacernos del
desorden mental, lo que lo convierte
en el color perfecto para propiciar
nuevos comienzos... depende de
nosotros aceptar el reto.

CMYK 0-0-0-0
RGB  255-255- 255
HEX  #FFFFFF

D ColoraDD®
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® Pureza y Paz

El blanco es el simbolo de la paz. Es el color de la paloma de la paz y de la

bandera de tregua, dos mensajes de intencién pacifica. En esencia, el blanco
significa ausencia de polvo y suciedad, incluida la suciedad simbélica produ-
cida por la guerra. El blanco es pura luz; es la ausencia de negroy de cualquier
] otro color y expone y revela cualquier cosa que esté encima de él. Debido a

] esto, el blanco a menudo se asocia con la sencillez naif.

| El blanco es el color ideal para crear espacio. Los fondos blancos ayudan a

o que el lector entienda mejor ideas y conceptos en piezas complicadas de infor-
c.i A macién. También es popular para pintar paredes interiores con el fin de que las

habitaciones parezcan mas grandes y espaciosas de lo que son.

BLANCO

Paletas Perfectas

Hay incontables tonos de blanco en el mercado. Aiiadirle sélo una pizca de
cualquier otro color cambia el estado de dnimo y la emocidén que transmiten
esos tonos que, de todas formas, se usan como colores neutrales. La supuesta
neutralidad del blanco refuerza la idea equivocada de que es inanime y carente
de interés. Cuando se empareja con colores oscuros crea un contraste perfecto
para afiadir dramatismo. A pesar de que el blanco rara vez se usa como color
dominante, las ilustraciones dominadas por él destacan en entornos concurri-
dos y transmiten una enérgica personalidad a este color.

80

CMYK 2-3.2.0 CMYK 86-21-34-5
RGB  251-249.250 RGB 38-138-155
CMYK 100-86-10-1 CMYK 93-69-64-89
RGB 38-60-129 RGB 3-14-14
CMYK 3-4-2.-0 CMYK 42-32.100-17
RGB 249 -247-249 RGB 147-137-.52
BCMYK 2:29-100-0 CMYK 0-99-92-0
RGB 239-187-55 RGB 209-48-45
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CMYK 10-7-7-0 CMYK 49-40-40-22
RGB 234.234.234 RGB 125-123-122
CMYK 5-34.42.0 CMYK 85-75-62-94
S RGB 224 -182-150 RGB 13-13-13
E
]
§ § CMYK 9-3.5.0 CMYK 0-98.71-0
35 RGB  236-241-243 RGB 229-19-58
~ B
g9 CMYK 51.35-.22.5 CMYK 88-79-44-50
53 RGB  139-151-170 RGB 42-44-65
£0
S o
35 CMYK 5-4-4-0 CMYK 32:52-52.30
§ 3 RGB 244 -244.244 RGB 144-105-92
s 8
§3 CMYK 0-51-49.0 CMYK 38-9.26-0
25 RGB  242-150-123 RGB 173204 -196
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O Diferencias Culturales

‘ OCCIDENTE  ;Puedesimaginar una boda sin un vestido de novia blanco?
Desde 1840, cuando la reina Victoria lucié un vestido color
marfil en su boda, el blanco fue adoptado como el color de
las novias. Con el paso de los afios, este color se empez0a
asociar a la pureza, lainocenciay la virginidad y el vestido
de boda blanco cruzé fronteras y actualmente también €5

muy comun en Japon.
Debido a su aspecto limpio y estéril, también es el color

que usan los médicos y los centros de salud.

ﬂ ORIENTE  Conun simbolismo totalmente opuesto, el blanco es en
Oriente el color de la muerte y del duelo y se usa frecuen-

temente en funerales. En general, es un color triste e infor-
tunado que se usa para sefalar situaciones desgraciadas.
Aun asi, en Corea del Sur el blanco no sélo representa la

muerte sino también el nacimiento, lo que dota a este color

de connotaciones de inocencia.

Como hemos dicho anteriormente, el blanco es pura luz.
Por ello tal, tiene un cardcter transcendental y religioso

en India, donde se asocia con las creencias en la reencar-
nacién. Debido en parte a esta asociacién con el renaci-
miento, es un color que también se usa en los funerales.

INDIA

CMYK 8:5:6-0
RGB 239-239-239

CMYK 57:-53-4.0
RGB 127-125-176

CMYK 85-23-9.0
RGB 24-145-195
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VA Studior shlangubks, 2000 DIseno editanal

Q

«Usaremos el blanco para

m
representar la luz, sin :z:
(o]
la cual no se puede ver
ningun color».
— Leonardo da Vinci,
Tratado de la pintura, 1632

CMYK 2-2-2-0
RGB  251-250-250
HEX =FBFAFA
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CMYK 0:0-0-0
RGB  255-255 - 255

Ny 'CMYK 100-100-100-100
RGB 0-0-0

CMYk 2:0-0-0
RGB  251-253-255

\| CMYK 33-17-5.0
RGB  182-199-225

CMYK 4-3-4-0
RGB 246 -246-246

\I CMYK 83-54-0-0
RGB 44-.108-188
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Amarillo

Cuando le pides a un nifio pequefio que
dibuje un paisaje, invariablemente coloca

un gran circulo amarillo en la parte superior
del papel. Es el sol, por supuesto, y esta
estrella (tan importante para todos nosotros)
siempre se representa con el color amarillo.
Este color tiene el poder de reconfortar al
espectador, de iluminar el espacio y de llenar

68

nuestro cuerpo de energia y vitalidad. Es
indudablemente un color feliz que el mundo
necesita en mas cantidad.

CMYK 1-14-96-0
RGB  255-221-0
HEX #FFDDOO

ColoraDD®
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AMARILLO

90 - \ 3 ',

Alegre e Intelectual

El amarillo es un rayo de luz que penetra en el cerebro y despeja la mente. n
sentido metaférico, revela lo que estd oculto en la oscuridad y, por tanto, est4
conectado a la curiosidad y 1a sabiduria. El amarillo impulsa la claridad mental y
espiritual, lo que lo convierte enun aliado para el trabajo creativo e intelectual
Sin embargo, para poseer objetos amarillos o para crear graficos con amari.
llo primario son precisas dos caracteristicas: una personalidad extrovertida
el humor. Es mas, el amarillo indica originalidad y novedad. En mj

y sentido d
er el amarillo evidencia la capacidad de sentir la alegria; ningtin

opinién, escog

dafio puede venir de la alegria.
El amarillo tiene el poder de combatir la depresiény el mal humor. Es un color

activo que eleva nuestro espirituy que incluso puede ayudar a reducir |a fatiga,
el estrés y el nerviosismo. Este alegre color es simbolo de entusiasmo y siempre
nos puede provocar una sonrisa. Bueno... no siempre: algunos estudios han
demostrado que cuando una persona estd rodeada de mucho amarillo (una
habitacién con las paredes pintadas de este color, por ejemplo) puede irritarse
y sentirse incomoda. En este caso, es mejor optar por un tono de amarillo mas
claro, que es més agradable y apela a emociones menos extremas.

A veces se asocia con el envejecimiento y la enfermedad ya que nuestra
piel tiende a ponerse amarilla cuando no nos sentimos bien. En la Edad Media,
también significaba contaminacién debido a que algunos pigmentos amarillos
eran muy venenosos, pues se extraian de la orina de algunos animales o de
fuentes similares. Enlo que se refiere al periodismo, el amarillo tiene una conno-
tacion negativa porque se asocia a la prensa sensacionalista. Puede relacio-
narse también con las novelas baratas de contraportada amarilla (yellow-back

books) publicadas en Gran Bretafia a mediados del siglo XIX.

®
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Landor Australia & Marco Palmieri (ilustracién): «<Petbarn» 2019. Reposicionamiento de marca.

Q

Paletas Perfectas

Como la propia luz, el amarillo es muy visible, un color ficiimente detectable por
el ojo humano. Incluso las personas que sufren ceguera al color pueden, normal-
mente, ver el amarillo. Las unicas excepciones son las personas mayores que,
a causa del amarilleamiento del cristalino y de la cérnea del ojo, pueden tener
dificultades para ver la diferencia entre los tonos claros del amarillo y el blanco.

Combinar el amarillo con el negro crea un impactante contraste que atrae
la atencion. Es por eso que algunos materiales de advertencia de seguridad
tienen rayas negras y amarillas. De hecho, el amarillo crea un audaz contraste
con cualquier color y puede usarse para iluminar una paleta. Asi, el amarillo
pélido es una buena alternativa al gris porque funciona como un color neutral
y, a lavez, aumenta la vitalidad.

OTMRIVNY

CMYK 4:-6-76-0 CMYK 71-0-75-0
RGB  252-228-82 RGB 69-175-101

CMYK 8-76-76-1 CMYK 92-68-2-0
RGB 222-88-62 RGB 35-85-161

16

4.27-92-0 CMYK 60-26-62-8
246-190-23 RGB 121-147-114

12-9-10-0 CMYK 89-.72-48-53
229228 - 228 RGB 38-47-63

CMYK 9-37-100-2 CMYK 8-64-0-0
RGB 230-166-0 RGB 225-123.175
CMYK 87-25-25-5 CMYK 91.79-62-97
RGB 0-136-168 RGB 1-2-2
CMYK 6:0:66-0 CMYK 9-51-0-0
RGB  248-237-115 RGB  227-152-194
CMYK 78-73:0-0 CMYK 41-55.0-0
RGB 85-81-158 RGB  165-128-185
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CHINA

INDIA

AFRICA

Diferencias Culturales

En China, el amarillo tiene su lugar entre la realeza; s6lo 1o
emperadores podian vestir este color que, adn hoy, rezurma
nobleza, honor y masculinidad. Sin embargo, usado er
libros y en otros materiales, también expresa erotisma y
pornografia.

Como parte de la filosoffa china de los cinco elementos
el amarillo se usa para representar el elemento Tierra, ¢/
espacio central de las cosas, el planeta Saturno, el verans

y el dragon.

India considera el amarillo un color espiritual profunda-
mente conectado con el dios Krishna que ayuda a la med:-
tacién y a la evolucién espiritual. La luminosidad de este
tono comunica conocimiento, inteligencia y paz.

En muchos paises africanos, el amarillo se usa en las cele-
braciones como simbolo de riqueza y prosperidad. Se

considera un color precioso, caracteristico de un alto esta-
tus. El amarillo se ve a menudo en estampados textiles.
como expresion de una actitud optimista hacia la vida, 2 Iz

vez que representa el renacimiento ciclico. En Egipto, no

obstante, estd asociado al duelo.

CMYK 0-17-80-0
RGB 249-211-96

CMYK 0-83-98-0
RGB 214-81-44

CMYK 5-4-5-0
RGB 245-244-243
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Imagine studio: «Saulés Gojus», 2019. Identidad visual.

CMYK 3.9.79.0

RGB
HEX

255-230- 82
#FFE652

Q

«Hay pintores que
transforman el sol en una
mancha amarilla, pero
hay otros que, gracias

a su arte e inteligencia,
transforman una mancha
amarilla en el sol».

OTIRIVNY

— Pablo Picasso

S6
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CMYK 0.2.64.0
RGB  255-249-91

N g CMYK 0-42.94-0
RGB 24616319

AMARILLO

g CMYK 0-14-45.3
RGB 247212134

\l CMYK 0-46-48-4
RGB 237-157-126

gCMYK 10-0-67-0
RGB 241-234-112

N\ MYk 66-2-70-0
RGB 92-179-111
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Rojo

El rojo es uno de los colores més
excitantes del espectro; los humanos
tienen una particular afinidad con

él. Incluso los detalles rojos mas
pequeiios atraen la atencion del
espectador y crean una atmdsfera
dindmica que excita y estimula. El rojo
domina su entorno y es muy dificil
pasarlo por alto. Por esta razén, es
un color muy popular en publicidad

y conduce a las marcas a una
comunicacion audaz y ruidosa.

CMYK 0-85-76-0
RGB 249-56-34
HEX #F93822

9 Colorapp®
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®  Caliente y Apasionado

El rojo se reconoce en todo el mundo como el color de la sangre. Por tanto, c-
un simbolo de vida y vitalidad cuando pensamos en la sangre corriendo po-
nuestras venas, pero un simbolo de violencia y muerte cuando esta sangre

ROJO

se derrama.
En su interpretacion positiva, el rojo nos expone a una energia cautivadors

que aumenta nuestra voluntad de sobrevivir, nuestro entusiasmo por el futurg,
y nuestro afén de celebrar la vida. Hay indicios de que el rojo nos afecta fisics.
mente aumentando nuestro apetito y metabolismo. Si te fijas, muchas cadena-
de comida répida se presentan con tonos de rojo, animandonos de manera
subconsciente a consumir sus productos.

No hay ningun otro color que represente mejor el amor apasionado. Mien.-
tras el rosa refleja una interpretacién mas romantica del amor, el rojo es fuego,
lujuria y sensualidad. Este color brillante y vibrante es una metéfora de la sexua-
lidad: sensuales labios rojos, mejillas arreboladas por el amor y cuerpos calien-
tesy ardientes. En una visién mas negativa, el rojo también puede simbolizar <!
lado peligroso y agresivo de la pasién. Se suele representar al diablo de este
color, por varias razones. Una de ellas puede ser que su hogar (el infierno) se
describe como un lugar lleno de rojas y abrasadoras llamas, aunque parece
una explicacién mas adecuada la hostilidad y la rabia que se asocian con este
color. En consecuencia, la gente tiende a preferir el rojo en pequefias dosis:
en exceso, suele causar irritabilidad y agitacion. El caso es que este color tiene
un impacto significativo en la psique humana y deberiamos aprender hasta
qué punto nos afecta y cémo controlarlo en nuestro beneficio.

o
o
-~

T 2 = 2 e 2 i
- EI[7 KR2T| || P21 | KR2L (| R21 L) KR=T

iy

:  Scanned with !
i & CamScanner’;



July: «eMokonzi», 2017. Péster promocional de Eddy King.

Paletas Perfectas

Los diferentes tonos de rojo son muy utiles para afladir dramatismo y profundi-

dad a cualquier composicién. Segun los colores con los que se combine, el rojo

proyecta sensaciones excitantes y positivas u otras mas agresivas. Por ejemplo,
la combinaciones de rojo, blanco y azul invocan sentimientos de patriotismo,

mientras que si se cambia el blanco por amarillo la paleta se orienta a una comu-
nicacién juvenil. Una paleta negra y roja intensifica la negatividad de ambos
colores. También es necesario tener en cuenta que la vibracién y la luz del rojo

varian dependiendo de la luz ambiental. Cuanto més luminoso sea el entorno,

méas dindmico seréd el contraste entre el rojo y los otros colores.

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

5-86-94-0
223.63-31

81-66-65-86

17-22-19

0-97-98-0

228-25-23

88-47-29-14

9-103-137

6-100-83-1

217-13-43

0:-93-69-0

230-42-63

0-96-74-0

229-32-55

0-46-89:0
245-157- 39

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

9:-34.83:1
232-173-59

9.5.11.0
236-237-230
25-100-87-30
146-24 .31
50.7-4-0
133198 232
49.34.22.5
141-153 - 174
9.3.4.0
237242244
67-0-37-0

70-185-176

0-0-0:0
255 - 255 - 255
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July: «Mokonzi», 2017. Péster promocional de Eddy King.

Paletas Perfectas

Los diferentes tonos de rojo son muy utiles para afadir dramatismo y profundi-

dad a cualquier composicién. Segun los colores con los que se combine, el rojo

proyecta sensaciones excitantes y positivas u otras mas agresivas. Por ejemplo,
la combinaciones de rojo, blanco y azul invocan sentimientos de patriotismo,
mientras que si se cambia el blanco por amarillo la paleta se orienta a una comu-

nicacién juvenil. Una paleta negra y roja intensifica la negatividad de ambos
colores. También es necesario tener en cuenta que la vibracién y la luz del rojo

varian dependiendo de la luz ambiental. Cuanto mas luminoso sea el entorno,

més dindmico serd el contraste entre el rojo y los otros colores.

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

5-86-94-0
223-63-31

81-66-65-86
17-22-19
0-97-98-0
228-25-23
88:47-29-14
9-103.137
6-100-83-1
217-13-43
0:-93-69-0
230-42-63
0-96-74-0

229-32-55

0-46-89-0
245-157 -39

CMYK
RGB

CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK

RGB

CMYK
RGB

9-34.83-1
232-173-59

9.5.11-0
236237230
25-100-87-30
14624 -31
50-7-4-0
133198232
49.34.22.5
141-153 - 174
9.3.4.0
237242244
67-0-37-0

70-185-176

0:-0-0-0
255 - 255 - 255
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EUROPA

CHINA

INDIA

AFRICA

Diferencias Culturales

En Europa, el significado del color rojo no varia demasiado

en una cultura u otra. Sin embargo, algunos paises euro-
peos le atribuyen simbolismos especificos. En Inglaterra,
es signo de poder y autoridad, en parte debido alas cajas
rojas usadas para llevar mensajes importantes a la reina.
Entre los franceses, este color se relaciona con la virilidad,
mientras que en ltalia representa la fidelidad. En Rusia esta
asociado al comunismoy a los ideales revolucionarios.

Las mujeres chinas visten trajes de boda rojos, pues se
cree que atrae la buena suerte y la prosperidad. También
se usa en otras celebraciones por la misma razén, lo cual

lo convierte en una metéfora de la felicidad. No obstante,

cuando se combina con negro prevalece la asociacién

con el duelo.

En India, el rojo también es popular entre las novias pues
se identifica con la pureza, la riqueza y la fertilidad.

En algunos paises del sur de Africa, el rojo es el color
del luto. En paises nortefios limitrofes con el Sahara, en
cambio, este tono estd imbuido de misticismo y santidad,
pero estd prohibido que lo usen las mujeres.

CMYK 2-98-96-0
RGB 224-21-26

CMYK 2-29-16-0
RGB 246200200

CMYK 23-100-100-18
RGB 167-26-23
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Sweety & Co.: «Girls Organic Lab», 2019. Marca, llustracién y embalaje.

CMYK 12-99-100-3
RGB 186-0-1
HEX #BA0001

«Enla duda, viste de rojo».

— Bill Blass

orody
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® CMYK O -87-87-0
RGB 2315940
Q
g Ny g CMYK 41.0-5.0
HRGB 159216 - 239
3 CMYK 0:98-100-0
RGB 228-21-19
\. g CMYK 13.12-91. 1
| RGB  231-207- 33
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VODKA

When life gives you problems,
distill them into vodka.

HE
e

40% ALC./VOL. (80 PROOF) 1 LITER
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Verde

Comienza la primavera. Pequefias hojas verde
claro empiezan a aparecer en los extremos

de las ramas de los arboles o se abren paso a
través de la tierra marrén. En estos primeros
dias primaverales comienza la renovacion

de la vida pintada en verde. A través de este
fendmeno natural, el verde se identifica con

los nuevos principios y con el rejuvenecimiento
(que también conecta con la inexperiencia y con
la expresion «estar verde»). Lo que era oscuro,
marrdén y viejo, ahora se transforma en fresco,
joven y vivaz. El verde es indudablemente un
color de crecimiento y regeneracién y transmite
energia positiva y vitalidad.

CMYK 87-6-87-1
RGB 77-163-88
HEX  #4DA358

ColoraDD®

601
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VERDE

110

Sosegado y Agradable

Sivemos verde en la naturaleza lo més probable es que se trate de plantas, drbo-
les 0 vegetacién en general. De hecho, cuando pensamos en la naturaleza visua-
lizamos los diferentes tonos de verde que colman los bosques, los jardines y los
prados. Los humanos respondemos visceralmente a la presencia de este color:
donde hay verde hay aguay, por tanto, esperanza de sobrevivir. Sinembargo, el
verde no es un color que sélo encontramos fuera. Desde que tenemos un hogar,
comenzamos a llevar plantas a su interior para crear pequefios oasis verdes en
ellos. Las plantas sientan bien, tantoa una habitacién, porque la hacen parecer
més grande y luminosa, como a nuestra salud mental, debido a la capacidad del
verde de relajar lamente y aliviar el estrés y la ansiedad. Para, mi las plantas de
interior son una forma de acercar la armonia de la naturaleza a nuestras vidas.

Sin embargo, el verde no siempre ha tenido connotaciones positivas. A pesar
de que es un color muy abundante en la naturaleza usarlo, para tefir telas no
era facil. Debido al tabui medieval sobre la mezcla de colores, hasta la simple
operacién de sumergir un tejido en azul y, seguidamente, en amarillo estaba
prohibida. Por esta razon, los artesanos buscaban sustancias que produje-
ran tinte verde que a menudo eran tdxicas y corrosivas y dafiaban tanto los
materiales tefiidos como a las personas que los vestian. Fue el principio de las
implicaciones negativas del color: veneno, enfermedad y, también, excentrici-
dad y avaricia (lo que es curioso, puesto que el verde es el color del dinero en
Estados Unidos ). Ademds, a finales del siglo xvi, William Shakespeare sellé
el vinculo entre el verde y la envidia con sus obras El mercader de Venecia y
Otelo. Aunque persisten algunos de estos significados negativos, los defen-
sores revitalizaron el color en los afios 70 del siglo XX convirtiendo el verde en
el color conceptual de un estilo de vida ecolégico y sostenible.

CMYK 86-38:100-34 J CMYK 45-72-74-71

IRGB 35-92-42 RGB 70-39.27
4
CMYK 71-25-99.9 CMYK 15-27-34.3
RGB 86-136-49 RGB 219-188-167
CMYK 51-4-92.0 CMYK 0-63-88-0
RGB 147-188-56 RGB 239.120-41
CMYK 4.76-83-0 CMYK 4.3.78-0
RGB 229-89-51 ' RGB  254.232.76
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Graham Paterson: «RICE C fft GO-HAN>, 2020. Disefio de packaging.

<
m
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Paletas Perfectas

Estadisticamente, el verde es uno de los colores mas populares, junto al azul.

El ojo humano puede percibir mas tonos de verde que de cualquier otro color, ~

lo que lo convierte en el mas extenso en matices. En combinacién con colores

calidos, como rojo o naranja, se puede usar para enfriar la paleta (siempre y

cuando se use el tono correcto). Por otro lado, un verde brillante aporta vitali-
dad a una paleta e induce a la tensién mas que a la relajacién. Emparejado con

rosa, sin embargo, invita al relax. Los diferentes verdes transmiten temperatu-
ras distintas segtn la cantidad de amarillo usado en la mezcla.

CMYK 73-0-65-0 CMYK 9-73-49-1
RGB 55-175-123 RGB  221-98-104

% CMYK 13-7-77-0 UCMYK 12-36-2-0
" RGB 234.218-82 RGB  224-182-212

CMYK 94-20-100-7 CMYK 59-0-27-0

RGB 0-131-58 RGB  104-194-196
CMYK 63-0-100-0 CMYK 97-61-58-71
RGB 107-181-45 RGB 0-38-43
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IRLANDA

ISLAM

IRAN

Diferencias Culturales

El dia de San Patricio las calles irlandesas se llenan de verde,
La gente sale con prendas de ropa y accesorios verdes y
hay tréboles por todas partes. El verde es un color patriético
enlrlanday se cree que da buena suerte. También figura en
la bandera irlandesa como simbolo del Catolicismo.

Los musulmanes consideran el verde un color sagrado. El
paraiso isldmico habitualmente se representa verde: el
color esta presente en la ropa que visten sus habitantes
y en su nombre, e/ Jardin. Por esta razén muchos paises
isldmicos usan este color en sus banderas.

Ademés de su simbolismo religioso, el verde también

tiene un significado de protesta politica que se hizo espe-
cialmente popular durante la Revolucién Verde, en desa-
probacién de las elecciones presidenciales de 2009. £n

esa época, el verde se convirtié también en el color de |a

unidad, la esperanzayy la libertad de expresion.

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB
CMYK

RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

81-10-76-0
14 -157-98

7:-61-2-0
228 -130-177

76 -65-60-81
28-30-29

73-11-79-1
71-162-91

29-22-22.3
189-188 - 190

70-62-54 .64
53-51-54
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©

rica que unjardin».
— Robert Irwin, 2002

«No hay una paleta mds
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CMYK 73-0-74-0
RGB  55-173-104

\I CMYK 71-66-9-0
RGB 100-94-157

CMYK 89-29-98-19
RGB 0-112-52

\I CMYK 45-0-19-0
RGB  151-210-214

CMYK 79-9-83-0
RGB 37-158-86

\! CMYK 10-0-67-0
RGB  241-234.11
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«Phllographics: Big Ideas In Simple Shapes», 2011. llustraclén.

EL COLOR EN LOS 0OJOS DE...

Genis
Carreras

Fundador de Studio Carreras
studiocarreras.com

«El cincuenta por ciento

del diserio es color; puede
expresar emocionesy
comunicar mensajes de
forma inconsciente y sutil».

611

i Scanned with !
i & CamScanner’;



EL COLOR EN LOS OJOS DE...

120

;Puedes describir brevemente tu trabajo y de qué forma el color es
importante en lo que haces?

Soy disefiador grafico e ilustrador: las formas sencillas y el color son
las principales herramientas de mi oficio. Tengo mi propio estudio
donde disefio identidades visuales, manuales de marca y portadas
de revistas y de albumes para clientes como Google o The New York
Times. El cincuenta por ciento del disefio es color; puede expresar
emociones y comunicar mensajes de forma inconsciente y sutil. La
forma en la que uso el color se entiende no sélo en Girona, donde
vivo, sino en todo el mundo.

;Usas una herramienta para equilibrar la paleta de color o tienes
algunas paletas prefabricadas a las que recurres segtin el proyecto?

Uso los sistemas CMYK o RGB. Empiezo con colores predefinidos
(un rojo estandar, por ejemplo) y los pulo hasta que consigo el tono
exacto que busco. No reutilizo las paletas cromaticas, pero aunque
trabajo de forma manual, a menudo termino creando los mismos colo-
res, simplemente porque son muy poderosos o porque las combina-
ciones funcionan bien.

Si fueras una nueva incorporacion a una caja de lapices, ;qué color
serias?

iQué pregunta tan interesante! Me gustaria ser uno de 10s primarios
(azul, por ejemplo, porque me gusta mucho), pero la verdad es que
no soy tan importante. Es mas probable que fuera un tono mezclado,
mas complejo, discreto y sutil, como un turquesa oscuro o un cerceta.
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EN ESTA PAGINA: «New Philosopher Issue #23: Being Human», 2019. ilustracién de portada.

PAGINA SIGUIENTE: «Earth Charter», 2019. Identidad visual.

{Como crees que podriamos romper algunos de los estereotipos
sobre los colores?

Es muy dificil cambiar las asociaciones intrinsecas que atribuimos
alos colores, soninconscientes, involuntarias. Es cierto que hay una
serie de estereotipos sobre los colores ligados a cada pais, culturay
conciencia histérica. En Europa, por ejemplo, el blanco representala
castidad, el rojo simboliza la pasion y el negro se asocia a la muerte
0 a la oscuridad. Para cambiar estos simbolismos, tendriamos que
crear otros nuevos y hacerlos mas poderosos que los antiguos:
popularizarlos.

;:Como explicarias el concepto de color a una persona ciega?

Usaria la comparacion con la musica que, de hecho, es lo que hago
en mis talleres de color. Cada color es como una nota: hay colores
luminosos Y tristes, provocativos y tranquilos. Cuando mezclamos
las notas se crean acordes, lo que es parecido a las paletas cromati-
cas. Aljugar con eltono y los conceptos de armonia y tension somos
capaces de comunicar mensajes mas complejos. Por ejemplo, el Re
menor es un acorde muy melancélico y tenue que puede represen-
tarse con el purpura o el lavanda.

HAT DOES IT MEAN TO BE HUMAN

:Sobreviviriamos si los
colores se extinguieran?

Si, pero seria MUY
aburrido. Un poco como
la cuarentena: estaria-
mos vivos, pero se habria
perdido algo. Seria una vida
mucho menos feliz.

BEING HUMAN: ALL ABOUT Us

wen Ehe New 1JorkTimes The Big Ideas

losopher
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EL COLOR EN LOS OJOS DE...

Pravent ecolegry
damage

Earth
Charter
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Cerceta

No hay ningun otro color que grite
tan alto: «jverano!» como este verde
azulado. Con tonos que evocan
piscinas y cristalinas aguas de

mar, nos urge a terminar el trabajo
y ponernos el bafiador. Cualquier
parecido con las aguas caribefias
es pura coincidencia, pero el color
cerceta es tropical y refrescante.

CMYK 86-5-47-0
RGB 69-171-162
HEX #44AAA2

& ColorAapD®

T4
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CERCETA

126

Amado y Optimista

El color cerceta esté entre el azul y el verde en la rueda de colores y ey,
cualidades de ambos, Muestra la calma y la serenidad del azul, a la vez ¢,
mantiene el toque de revitalizacién y claridad mental del verde, sin perder o,
propia energia deslumbrante. Estas caracteristicas han llevado al cerceta 4 (o,
més alto en las preferencias de color. G. F. Smith, comerciante de papel britAnics;,
encargd en 2017 una encuesta dirigida a 30 000 personas de 100 paises que
reveld que el color favorito del mundo es un tono de cerceta llamado marrs green

Gustos personales aparte, hay que reconocer que este elocuente color azil
verdoso tiene un caracter amigable y alegre, Por si eso no fuera suficiente para
amarlo, su aura sanadora y refrescante ayuda a gestionar las emociones e invita
a comunicarse de manera abierta y sincera. La confianza que genera, junto 2
su optimismo, lo convierte en un color perfecto para simbolizar el crecimients
personaly la estabilidad emocional.

Hasta los més sofisticados aprecian sus cualidades. Desde 1845, Ia joye-
ria Tiffany & Co. lo emplea como color oficial, y sus cajas y bolsas de vibrante
color cerceta se han hecho tan famosas como las joyas que guardan. El tono
concreto que usa la joyerfa fue registrado por la marca en 1998 y esta regu-
lado por el Pantone® Matching System, lo que lo convierte en un simbolo de
exclusividad y estilo.

Paletas Perfectas

La combinacidn de cerceta con melocotdn, naranja, amarillo y verde claro crea
una paletadespreocupada y fresca, con la opcién de agregar blanco para incre-
mentar la nitidez. El cerceta intensifica los colores metalicos, como dorado o
plateado, y combina bien con los colores pastel y con los neutrales. Para una
paleta vivida inspirada en la marina, este color funciona bien coordinado con

azulmarinoy beis.
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Hybrid Design, San Francisco: «Umami Catalog & Cards», 2018. Disefio editorial.

CMYK
RGB

CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK
RGB
CMYK

RGB

CMYK
RGB

CMYK

RGB

CMYK

RGB

CMYK
RGB

76:0-32-0 CMYK
0177 -184 RGB
99.62-27-12 CMYK
0-83-128 RGB
75-0:51-0 CMYK
30-176 - 149 RGB

54.49.54 .44 ;’]CMYK
94.88 .79 | RGB

81-27-49-11 CMYK
32-131-128 RGB
33-90-33-27 U CMYK
144 -45 - 86 RGB
82-22-45-6 CMYK
0-140-140 RGB
5-57-52-0 CMYK
232-136- 115 RGB
82:22-52-5 CMYK
3:141-131 RGB
84-.73-61-91 CMYK
10-11-12 RGB
81-27-29-8 © CMYK
3-135-159 ~ RGB
52:0-22-0 CMYK

131-203- 206 RGB

23-100-32 14
175-18-90

18-36-0-0
213-178-213
36-24-27-5
171-177 - 176
18-16-22-1
215-208-198
8-99-42-1
216-18-90
0-31-79-0
251-187-68
88-63-46-46
35-61-77
11-38-35-2
224 -172 - 157
49-25-37-7

139-161-155

2-38-66-0
244 -173-99

67-58-53-59
61-60-61
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Diferencias Culturales

JAPON  Enjaponés antiguo, hay una palabra que describe la gama
que ahora sabemos que se sitda entre el azul y el verde:
ao. Esta palabra también significa «<camino a seguir», por lo
que para los japoneses el cerceta esta relacionado con las
cualidades de liderazgo. Debido a la palabra ao, en Jap6n
los seméforos llevan el color cerceta en lugar del verde.

TIBET  En el budismo tibetano, el cerceta es un simbolo del circulo
de la vida, conectado con la infinitud de la sabiduria que
evolucionay se desarrolla sin limites.

CMYK 80-0-55-0
RGB 0-165-140

CMYK 0-70-75-0
RGB 237-104-66

CMYK 0-0-0-100
RGB 0:0-0

CMYK 58-0-36-0
RGB 113-195-179

CMYK 0:67-35-0
RGB 238-115-128

CMYK 1-2-14.0
RGB  253-249-228
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Studio Band: «Vs Rodin» para The Art Gallery of South Austra\lé. 2017. Branding.

®

«Fragancia de eucalipto ¢
b!)
enunabarbacoa». §
>
- del proyecto
The World'’s Favourite Colour,
dirigido por G.F Smith, 2017

CMYK 74.0-37.0
RGB  99-207-197
HEX  #63CFC5
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CMYK 67-0-32-0
RGB 70 -186-186

\N CMYK 45:0-26-0
RGB 152-209-201

CERCETA

CMYK 72-18-58-2
RGB  74-155-127

\N CMYK 90-50-63-66
RGB 10-52-49

CMYK 71-3-30-0
RGB 46-179-186

Ny ﬂcmvx 0-31-86.0
RGB  251.185.45
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Azul

El azul es estabilidad. Es la comodidad
de saber que no nos decepcionaran.

Es una eleccién segura que muchas
marcas y empresas escogen para

su identidad visual en un intento de
comunicar esa misma fiabilidad. No es
un color demasiado estimulante, lo cual
ayuda a sentirse relajado y con la mente

GET

despejada e invita a la introspeccion.

CMYK 94-28-6-1
RGB 10-143-212
HEX  #0A8FD4

d Colorapp®
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Fiable y Gentil

El azul es con diferencia el color mas popular en el mundo, lo que explicd que
se use en todas partes. Mira a tu alrededor e intenta encontrar algo de color
azul. Fécil, ;no? Sin embargo, no siempre fue asf. Cuando los colores todavia
se elaboraban con pigmentos, el azul era un color dificil de producir y de usar,
por lo que su presencia en el arte y en la ropa era limitada en comparacion
con otros colores. Por lo tanto, el azul se asociaba con el prestigio y 5610 lo
usaba la aristocracia, que podia permitirse este tono tnico. De la exclusividad
surgié la admiracion y el enaltecimiento, razén por la cual, probablemente, los
artistas empezaron a pintar a la Virgen Maria con ropas azules. Esta eleccién
vinculd, finalmente, el azul con la purezayy el cielo. Mas tarde, hacia el siglo xvs,
los miembros de la realeza se pintaban venas azules en las caras para dar Ia
impresion de que su sangre era de este ilustre color, consolidando asi la cone-
xion entre el azul y la realeza.

La Tierra es conocida como el «planeta azul» porque, vista desde el espacio, su
gran niimero de océanos, mares y lagos le dan un aspecto azulado. Como color
de agua, el azul transmite frescura, limpieza y pureza. De la misma forma en que
meditamos mirando el mar en busca de respuestas, el azul fomenta la comunica-
cién. Muchas personas piensan que el azul refleja su melancolia, como Picasso,
cuya época azul le sirvié para sobrellevar el dolor por la pérdida de un amigo.

Como deciamos més arriba, hace unos siglos el azul se consideraba un color
excitante y no convencional cuando vestirlo significaba no llevar los colores
tradicionales de la época, que te hacian invisible para la sociedad. Hoy, sin
embargo, el azul es un color estandar en todo el mundoy, por lo tanto, puede
parecer aburrido y poco inspirador para los espiritus audaces. Pero estas
personas deberian tener en cuenta el azul eléctrico, la version estimulante y
provocadora del color mds fiable ha adquirido un simbolismo futurista en la
imaginacién popular. Tenemos la sensacién de que toda la invisible tecnologia
de vanguardia que nos rodea estd tefiida de azul eléctrico, lo que de alguna
forma nos hace sentir un poco nerviosos en presencia de este tono.

Una cosa es segura; en su versién més hipnética o en la mas palida, el azul
es un color tierno que siempre tendra nuestro carifio y un lugar especial en
nuestro corazon.

CMYK 61-3-2.0 CMYK 81-49-1.0
RGB 89-192-236 RGB 49-115-184
CMYK 2-13-82-0 CMYK 91-40-69-45
© RGB  254-216-60 RGB 0-79-66
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Paletas Perfectas ®

Como es muy versatil, el azul se empareja bien con casi cualquier otro color. 5
Podemos combinarlo con beis o blanco para crear una paleta equilibrada y ﬁ
tranquila, u obtener una apariencia dindmica con lima o con naranja. De hecho,
el azul y el naranja son colores complementarios; ilustran el contraste entre
interior y exterior, ya que las luces de interior tienden a ser més célidas que
las de interior.

CMYK 74-12-3-0 CMYK 6-4.91.0

RGB 10-169-222 RGB  249.227-12

CMYK 10:-84-7-0 CMYK 3-19:5.0

RGB 217-70-140 RGB 246-220-228

CMYK 90-47-2-0 ]CMYK 20-17-0-0

RGB 0-114-184 | RGB 210-210-235

CMYK 2-75-92-0 CMYK 36-71-49-44 o

RGB 232-92-34 RGB 119.66-73 -
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EGIPTO

ITALIA

ORIENTE

Diferencias Culturales

Se cree que los antiguos egipcios fueron los primeros en
crear el pigmento azul, a partir de lapislazuli. El faradn acos.
tumbraba a vestir de azul para ahuyentar el mal, y también
estaba relacionado con la vida después de la muerte. Algu-
nas de estas cualidades han llegado a nuestros dias, y el
azul es considerado un color protector asociado a la fe y

la justicia.

Para los antiguos romanos, el azul era simbolo de atroci-
dades y crueldad debido a que los pueblos bérbaros se
presentaban a la batalla con las caras pintadas de azul.
Actualmente, el color tiene diferentes analogias y es una
metéfora del cielo y de la pureza.

En algunos paises orientales, el azul de usa para repre-
sentar la inmortalidad, la fuerza y la determinacion. En el
hinduismo, es el color del quinto chakra, el de la garganta,
yayuda a expresar los pensamientos y los sentimientos.

CMYK 78-31-0-0
RGB 24-142-206

CMYK 87-34-71-27
RGB 17-103-80

CMYK 7-0-30-0
RGB 243-243.198
CMYK 91-68-1:0

RGB 39-85-162

CMYK 72-67-59-80
RGB 34-30-31

CMYK 14-: -11-0
RGB 226 )+ 225
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«El azul es lo invisible
convirtiéndose en visible. No

Nnzvy

tiene dimensiones. Va mds alld
de las dimensiones enlas que
participan otros colores».

— Yves Klein, 1957

i

CMYK 100-92-6-1
RGB 46-49-146
HEX  #2E3192
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CMYK 85-62:0-0
RGB  54-96-170

N\ 7 CMYK 51:0-10.0
ﬂ RGB 130205223

CMYK 69:0:7-0
RGB  38-187-228

\N CMYK 0-80-52.9
RGB 234-81-94

CMYK 81-51-0-0
RGB 54-113-184

N 7 CMYK 3-19-67-0
RGB  249-208-105
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You can say 'm anonymous,
® nameless or even a foreigner.

But I’d rather say, ’m [§ Mister Unknown.

: Scanned with !
i & CamScanner’;






Naranja

El naranja irradia salud y energia y
exige que lo miren. A pesar de esta
extrema confianza, también es un
color muy accesible y humano, que
resulta muy agradable a la vista.

Este tono vibrante y altamente visible
nos hace sentir activos y animados

y nos estimula a ser mejores y mas

sociables.

CMYK 0-57-84-0
RGB 242-139-47
HEX #F18A2F
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NARANJIA

146

Optimista y Amigable

No hay ninguna duda de que el naranja es un color feliz. En un entorno naranja,
uno puede sentir su calidez; desde las puestas de sol veraniegas al confort de
un fuego invernal en la chimenea. El naranja transmite sus atributos positivos
atodo y llena el mundo de optimismo.

Debido a su potencial para llamar la atencién, los tonos vivos de naranja se
usan a menudo como sefiales de advertencia de peligro, por ejemplo cuando
algunas maquinas o alguin equipamiento industrial podrian herir a los trabajado-
res 0 a los transeuntes. El naranja destaca perfectamente sobre el azul del cielo
o sobre el gris del asfalto. Esta es larazon por la que vemos el color naranja en
chalecos de trabajo, conos para sefializar las calles y vallas de seguridad; es el
color de la clase trabajadora, lo cual le da un tinte de modestia. Y, sin tener en
cuenta de que es el color caracteristico de la marca de lujo Hermeés, el naranja
es demasiado industrial para ser elegante. Un tono concreto, llamado safety
orange, ha imbuido a la mayoria de variaciones del naranja de una sensacion
de urgencia e inmediatez. Ademas, en una lectura alin mas negativa, el cauti-
vador naranja también puede percibirse como ruidoso y molesto. Es uno de
los colores mas controvertidos; es amado y odiado por igual.

Paletas Perfectas

Combinado con verdes oscuros y tonos terrosos, evoca el otofio y los parques

llenos de hojas caidas. Si se afiade azul a esta paleta, los tonos naranja emer-
gen como chispas de luz. El puente Golden Gate de San Francisco es un claro

ejemplo de esta paleta. Esta pintado de un naranja rojizo para que se mezcle

con las colinas y para que contraste con el azul del cielo y del mar.
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CMYK 0-72-100-0 CMYK 71-10-0-0
RGB 235-98-9 RGB 36-173-229
CMYK 1-11-12-0 CMYK 90-77-62-95
RGB  248-234-225 RGB 2-3-4
5
y CMYK 0-54-100-0 CMYK 78-0-38-0
% RGB 241-138-0 RGB 0-174-173
CMYK 100-96-9-1 CMYK 2-4-29.0
RGB 44-49-122 RGB  251-240-202
CMYK 0-74-90-0 CMYK 9-19-20-0
RGB 235-94-37 RGB  231-212-203
CMYK 6-59-0-0 CMYK 96-34-67-33
RGB 230-136-183 RGB 6-91-80
CMYK 0-56-97-0 CMYK 0-80-99-0
RGB 241-134-13 RGB 233-78-18

CMYK 27-100-86-40 ﬂCMYK 0-34-97-0
RGB 130-22-27 RGB 250-179-0
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ORIENTE

INDIA

ORIENTE
MEDIO

IRLANDA

Diferencias Culturales

En los paises orientales, especialmente en China y Japdn,
el naranja simboliza el amor y la felicidad. También se
percibe como un color valiente que comunica sensacio-
nes de inmortalidad y buena salud.

El azafran, un tono que oscila entre el naranja y el amari-
llo, es el color sagrado de la India. La franja azafran de la
bandera nacional simboliza coraje, sacrificio y renuncia a
los bienes materiales; también denota pureza y abstinen-
cia religiosa. En la filosofia hindd, el naranja representa &l
segundo chakra, asociado con el reino de las emociones,
Es el centro de los sentimientos y de las sensaciones y a5
particularmente activo en la sexualidad y en la creatividad.

En Oriente Medio, el naranja tiene implicaciones opues-
tas a las de la mayor parte del mundo y se asocia con e

dueloy la pérdida.

En Irlanda del Norte tiene un profundo significado reli-
gioso debido a su identificacién con el Protestantismo,
también conocido como la Orden de Orange («naranja» en
inglés, aunque el nombre es un homenaje al rey protes-
tante Guillermo de Orange). Esté presente en la bandera
irlandesa junto al verde por el catolicismo y el blanco por
la paz en un intento de ilustrar los ideales irlandeses de
armonia y entendimiento.

CMYK 1-84-89-0
RGB 231-68-38

CMYK 90-42-56-45
RGB 0-78-78

ECMYK 37-2-33-0
RGB 176-213-187
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«Imposible de ignorar, este
color ama poderosamente
la atencidn a la vez que
sigue siendo amigable,
accesible y optimista...»,

dENIRIN

=~ Laurie Praceman

ve Bantone Color

Institute® 018

CMYK 0-77-77-0
RGB  255-85-51
HEX «FF5533
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«Imposible de ignorar, este
color llama poderosamente
la atencion ala vez que
sigue siendo amigable,
accesible y optimista...».

VINVIVN

— Laurie Pressman,
VP Pantone Color
Institute®, 2018
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CMYK 0-77-77-0
RGB 255-85-51
HEX  #FF5533

Malika Favre para United Way Canada x Pantone: «#Unignorable», 2018. Campafia llustrada. Créditos adiclonales: TAX\ (conceplo).
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NARANJA
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CMYK 0-74.90-0
RGB  235-94-37

N\ HCMYK 0.27-81-0
RGB  255:195:-62

CMYK 0-47-87-0
RGB  245-154 .45

\l CMYK 0-93-13.0
RGB  231-38-123

CMYK 0-57-64-0
RGB  245-137-94

\l ICMYK 53:74-0-0
RGB 143-87-159
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* El color dorado impreso en el libro es un color Pantone y, por ello, imposible de replicar en CMYK,

Los c6digos CMYK sugeridos se indican como referencias cercanas solo para quienes deseen

imprimir en proceso de cuatricromia.

Oro

Hay un momento del dia, justo antes
de la puesta del sol, en que el cielo
se pone naranja, el brillo de los rayos
del sol coincide con la intensidad

de las farolas y un cdlido ambiente
dorado llena el aire. Este periodo de
iluminacién perfecta se conoce como
la hora dorada, amada por fotografos,
cineastas y poetas, es capaz de
inspirar asombro y serenidad en
todos los seres humanos.

CMYK 32-39-70-21
RGB 154-133-85
HEX  #9A8555

[ ColoraDD®

qst

i Scanned with !
i & CamScanner’;



ORO

156

Triunfo y Devocion

Sihay un color del deseoy la lujuria, decididamente es el oro el que desempefia
ese papel. Como metal cuyo fulgory luminosidad no se oxidan en contacto con
ol aire como les pasa a los otros metales, el oro siempre ha tenido gran valor
en la cultura humana, y nunca hemos dejado de contemplarlo. Por ello, con sy
brilloy riqueza, el oro es el més deseado de todos los amarillos, el més inspira-
dor de todos los naranjas y el més admirado de todos los marrones,

El oro es también el color del éxito, el que sefiala los grandes logros. Pense.
mos, por ejemplo, en la medalla de oro que se entrega a los ganadores de |as
competiciones, o en las bodas de oro que se celebran tras cincuenta afos de
matrimonio, o hasta en el lingote de oro, que es la forma mas prestigiosa que
ol dinero. El color oro se vincula estrechamente con lariqueza y la nobleza

toma
tra a menudo en elementos decorativos de sitios de culto religiosoy

y se encuen

en dependencias gubernamentales.
Sin duda, el oro es un color perfectoy elegante. Por el contrario, los humanos

no son tan perfectos, y este color refulgente puede sacar lo peor de nosotros
y destacar nuestros pecados mads bésicos: codicia, envidia y odio. En conse-
cuencia, el uso excesivo del oro se considera kitschy de mal gusto. Un poco
de oro aqui'y alld es suficiente para exponer los valores intrinsecos del oroy
satisfacer nuestra necesidad de sentirnos especiales.

IR TS T TN
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Paletas Perfectas ®

Con respecto a este color, el esquema més limpio y chic es el compuesto por g
negroy oro. Las marcas y empresas de lujo suelen emplear el contraste entre o
el fulgor del oro y la sofisticacién del negro. Por otra parte, si se presenta en
una paleta con melocotén y menta, el oro también puede connotar una perso-
nalidad lidica. En todo caso, para ir sobre seguro lo mejor es seguir los mismos
esquemas de color recomendados para amarillo y naranja y emparejar el oro
con colores inspirados en la naturaleza, como azules y verdes.

CMYK 16-43-85-5 CMYK 89-7-68-0

RGB 210-149-56 RGB 0-154-113

CMYK 93.40-100-45 CMYK 44-0-22-0

RGB 0-79-38 J RGB 153-210-209

CMYK 6-42-81-0 CMYK 26-100-76-24 s

RGB 235-161-64 RGB 156-25-45 o

CMYK 0-82-85-0 CMYK 1:66-27-0

RGB 233-74-44 RGB 237-119-141

CMYK 35-.37-68-22 CMYK 95.77-33-24

RGB 154-133-85 RGB 38-60-100
CMYK 97-70-3-0 CMYK 66-0-13-10
RGB 5-81-157 RGB 65-190-219
CMYK 37-45-72-32 CMYK 7-36-30-0
RGB 137-110-68 RGB 233.180-169

CMYK 70-64-58.75 [ CMYK 22.20-20-1
RGB 41-38-38 J RGB  207-200-199
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AFRICA

INDIA

Diferencias Culturales

Algunas culturas africanas tienen una visién de la riqueza
del oro diferente a la de otros lugares del mundo. Para
estas culturas, el oro no esta asociado con el dinero ensi,
sino con la abundancia que una tierra fértil puede aportar

a una comunidad. Asi, el color se emplea mucho en patro-

nesy tejidos africanos.

En India, el oro se ve a menudo en bodas (sobre todo en
vestidos de novia) y se ofrece a los recién nacidos como
elemento simbdlico que traerd riqueza a la nueva familia

formada.

CMYK 12-38-99-2
RGB 222-161'1

CMYK 8-100-95-2
RGB 213-16-29

ICMYK 100-81-0-0
RGB 2464147
CMYK 26-46-78-18

RGB 174 -127-64

7 CMYK 4-18-65-0
" RGB  248-210-109

CMYK 52.21-71-4
RGB 138.167 99
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CMYK 10-31-73-1
RGB 225-.184-92
HEX #E1B85C

«Los colores hablan
todos los idiomas».

- Joseph Addison,
The Works of the Late Right
Honorable Joseph Addison, Esq., 1761
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CMYK 16-34-76-4
RGB  214-167-79

\I ICMYK 82-42-86-43
RGB 43-83-49

CMYK 16-33-75-4
RGB 215-169-81

Ny []CMYK 0-48-54-0
RGB  255-158-115

CMYK 24-33-69-11
RGB 189-157-90

\I CMYK 50-50-50-100
RGB 0-0-0
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Violeta

El violeta es el color mas préximo al morado,
del que solamente se diferencia porque el
primero tiene mas rojo en la mezcla. Por
consiguiente, el violeta es mucho mas
dramético que el morado, y también le gana
en brillo. Como color complementario del
amarillo (el color del sol), el violeta fue muy
usado por los impresionistas para pintar
sombras. Estos artistas preferian dar un
tratamiento mas colorista a la composicion
en comparacion con el uso de sombras de
gris, y esto hace mucho mas atractivos hasta

los detalles menos iluminados de sus paisajes.

CMYK 40-84-0-0
RGB 187-41.187
HEX #BB29BB

P4 Colorrop®
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VIOLETA

166

Nostalgia y Moda

No es habitual escuchar grandes alabanzas al violeta, un color que no suele
ser el favorito de casi nadie. Aun asf, este tono vibrante ha conseguido abrirse
camino en la moda y ha sido adoptado por personalidades femeninas fuertes,
como es el caso de Cleopatra, que convirtié el violeta en el color oficial de su
imperio. En la misma linea, incontables afios més tarde, lareina Victoria apare-
cié en la boda de su hija con un vestido violeta brillante. Esto marcé el punto
de partida del periodo de fanatismo victoriano por este color, durante el cual
todo el mundo queria vestirse y decorar su casa con él. Sin embargo, el que
en aquella época fue un color estilizado, lujoso y quiza un poco esnob, ahora
se asocia a la vejez decadente y solo parece apropiado para ancianas caducas.

Curiosamente, aun se pueden percibir algunas de las connotaciones mas
negativas del violeta sencillamente viendo peliculas Disney: casi todos los
personajes malvados de los Clasicos Disney son retratados en violeta. Se ha
convertido en el color de alguien que una vez fue amado, pero a quien el sufri-
miento ha convertido en cruel.

Sin embargo, las cosas estan mejorando para el violeta, sobre todo para sus
tonos pastel, y ahora vemos este color con la nostalgia de los viejos tiempos
roménticos. Sus matices claros, como el malva, se han convertido en simbo-
los de serenidad y madurez y de las virtudes que ambas conllevan: sabiduria
y confianza.

Paletas Perfectas

Aunque el violeta es un color dificil de combinar, podemos seguir la técnica

impresionista y afiadir violeta a una paleta azul oscura y verde, para aumentar
la profundidad y el brillo. Las formas pastel del violeta compiten menos con

otros colores, por lo que facilitan la creacién de una paleta. Para provocar una

actitud dulce y lidica se puede emparejar con el amarillo. Junto con meloco-
ton, beis, verde y rosa en la paleta nos ofrece una imagen mas conservadora.
Y sitenemos ganas de aventura, emparejado con un rojo brillante nos dara una

pizca de emociény de carisma.

CMYK 28-89:0-0 CMYK 77-0-48-0
RGB 188-55-140 RGB 0-173-155
CMYK 4.52-100-0 CMYK 13:0-18.0
RGB 235-141-0 RGB 229.247 222

‘(01x1) 1ZeA|Y BIAWA|O ‘(UQI2RNSNII) NOXIUOIPUY RIUIBIIA (RPANEAID UQR)
‘BuibBuydnd '6LOZ ‘«UL AR, sojueaays Louabiv LBISag O

SHMRILIAEA SOIDUEX3IY S3leuo|d|pe SONPYID

(eyye16030)) sojnodosesyiA s061019

:  Scanned with !
i & CamScanner’;



CMYK
RGB

|CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

34-56-0-0
181-130-184

87-27-19-4
0-136-177
55.100-0-0
139-30-130
0-68-37-0
238-113-126
49-84-0-0

151.67-147

51-0-58-0
140-197-137

CMYK
RGB

CMYK
RGB
CMYK
RGB

1 CMYK

| RGB

ﬂ CMYK

RGB

CMYK
RGB

)

V1370IA

L91

2-95-86-0
226-36-40

73-63-59-75
38-38-38

9.73-7-0
221-99-154

0-40-18-0
246178 -184

25-4-35-0
204 -221-183

59-60-36-24
107-91-111
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OCCIDENTE

JAPON

CHINA

Diferencias Culturales

Este color tienes fuertes vinculos con la femineidad, favo-

recidos por el hecho de que también es un nombre de
mujer. Asimismo, se considera un color chic que sélo las
mds elegantes saben emplear. En émbitos religiosos, el
violeta es el color de la Cuaresma, de la que adquiere
connotaciones de duelo y penumbra.

Enlas religiones de Oriente, el violeta se asocia a la fuerza
mental. Para los japoneses, este poder se traduce en
riqueza.

En China, el amarillo es el color mas noble e imperial
porque, en el pasado, sélo podian usarlo los gobernantes,
En cambio, el violeta, que es su color complementario, se
asocia con la pobreza, por lo que es bastante impopular.

] CMYK
J RGB

27-26-9-0
196 - 189210

CMYK
RGB

8-12-28-0
239-224-194

CMYK
RGB

39.14-38-1
169 -192-169

54.93-2-0
142.47-135

CMYK
RGB

80-0-35-0
0-172-177

CMYK
RGB

CMYK
RGB

8-28-100-1
235-183-0
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Bacon Liu: «Moss», 2018. Disefio de packaging.

O

«El airefrescoes <
. 0
violeta. Dentrodetres m
>
arios, el mundo entero
funcionard en violeta».
— Edouard Manet, 1881

CMYK 38-88-0-0
RGB 162-57-152
HEX  #A23998
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VIOLETA

CMYK 46-58-14-1

RGB

N

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

156 - 119 - 163

CMYK 42.3-18-0
RGB 160209214

55-100-0-0
139-30-130

CMYK 92-24-54-10
RGB 0-127-121

45-65-0-0
159 -108 - 172

CMYK 39-89-58-64
RGB 85-27-37

52-79-12-1
146 -78 - 140

7 CMYK 31:0-6-0
| RGB 186 -226-241

40-75-0-0
169-89-159

] CMYK 0-23.-¢7-0
/RGB  253-20 116
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«WantedDesign», 2018. Mural.

EL COLOR EN LOS 0JOS DE...

Camille
Walala

Artista | camillewalala.com

YA

«Los artistas tienen la
responsabilidad de procurar
hacer del mundo un lugar

mejor, y el color es una poderosa
herramienta para ello».
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EL COLOR EN LOS OJOS DE...

176

;Podrias describir brevemente tu trabajo y la importancia que
tiene para ti el color en tu actividad?

El color lo es todo para miy para lo que hago. Tengo un
estudio multidisciplinar dedicado a la aplicacién de patrones
y color en espacios publicos e instalaciones de arte. Nunca
subestimo el efecto de las paletas fuertes y atrevidas sobre
las personas y los espacios. jMi misién es difundir la alegria!

;Puede el color ayudar a combatir las crisis climaticas y sociales
a las que nos enfrentamos? ;De qué maneras?

Si, creo que los artistas deben procurar hacer del mundo un
lugar mejor, y el color es una poderosa herramienta para ello,

He trabajado en edificios y lugares que se veian descuidados.
Con color y patrones se pueden cambiar las sensaciones de |a
gente en esos espacios, son elementos transformadores. Nues-
tras ciudades, con demasiada frecuencia, son muy grises, y me
encanta darles un bafio de color para cambiarlas.

Intento ayudar cuanto puedo. Me gusta realizar proyectos
comunitarios o benéficos en los que el arte sirve para captar
la atencién de la gente y apelar a sus emociones; €so es muy
importante para cualquier buena causa.

Cuando terminas un proyecto, ;qué crees que dirian los colores
si pudieran hablar?

«jFIJATE! {DESCUBRE ESTE SITIO! {INSP{RATE!»
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EN ESTA PAGINA: «Key Bank at Cleveland's Waterloo art district», 2017. Mural urbano.

PAGINA SIGUIENTE: «Better Bankside», 2016. Paso de peatones coloreado.

I g atrs SERE St S Suw eyt

;Puede una marca cambiar la percepcion que ya tenemos
de un color determinado y de sus connotaciones?

Nuestra forma de entender un color puede cambiarse de
muchas maneras. La experiencia personal es muy impor-
tante para configurar los gustos. Me influenciaron mucho
mis padres, que tienen estilos muy distintos, y ahoraintento
sersensible alo que veo, ya sea arte o cosas de la ciudad.

:Tienes algun color prohibido?

iNunca hay que prohibir nada! Antes me llevaba mal con
algunos matices de marrén, pero con los afios los encuen-
tro mas bonitos a medida que experimento con ellos, espe-
cialmente al emparejarlos con algo un poco mas brillante.

{Qué papel tienen las tendencias de color en tus obras?

La verdad es que no sigo las tendencias, nunca me han
emocionado. Siempre estoy jugando con combinaciones
de colores en mi estudio, o simplemente fijandome en las
cosas cuando camino por la calle. Como artista, tienes que
descubrir y seguir tus propias tendencias. Yo suelo incli-
narme hacia ciertas combinaciones y tonos. No me preo-
cupa siresulta que uno de esos colores es tendencia, a mi
seguira interesandome cuando deje de serlo.

o o= o
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EL COLOR EN LOS OJOS DE...
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Pino

El color pino es una sombra del verde,

una sombra discreta, en un sentido no
peyorativo. Este matiz representa la quietud
de la montafa, pero también su fuerza 'y
sus propiedades sanadoras. El pino es la
persistencia y la tenacidad del arbol que le
da su nombre, cuyas raices crecen incluso
en suelos rocosos, cuyas hojas permanecen
vivas todo el afio y cuyos troncos y ramas
soportan el mal tiempo. Podemos aprender
mucho del pino.

CMYK 71-43-93-40
RGB 78-91-49
HEX #4E5B31

ColoraDD®
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182

Sereno y con estilo

Si este color verde oscuro velado fuera una persona, seria un sabio y anciano
mentor, capaz de compartir su sabiduria con paciencia y determinacién. Pese
a la sensacion fria y enigmética que causa, es un color generalmente estimado.
En cambio, el verde aguacate y el verde oliva son versiones del tono con
méas amarillo en la mezcla y que provocan opiniones extremas de amor o de
odio. Estos colores asertivos pueden reflejar tanto un estilo de vida urbano y
moderno como otro asqueroso y nauseabundo. Algunos los consideran los
tonos mas feos de todos. ;Como pueden estos colores invocar connotacio-
nes tan contrapuestas? Tal vez la clave esté en su complejidad y densidad: sus
tonos cambian significativamente con la luz, que hace que oscilen entre parecer
vomitos y otras excreciones humanas hasta recordar una perfecta tostada de
aguacate del almuerzo de un domingo soleado. Dicho todo esto, una cosa es
segura: adoptar el aguacate o el oliva requiere grandes dosis de autoestima.

CMYK 89-44-66-53 CMYK 84-60-0-0
RGB 14-70-61 RGB 56-100-173
BCMYK 2:-38-13-0 CMYK 6-16-10-0
RGB 242-182-194 RGB 241-221-221

CMYK 95-36-59-39 CMYK 0-85-100-0

RGB 0-87-83 RGB 231-64-17
CMYK 73-0-31-0 CMYK 100-99-35-36
RGB 7-180-185 RGB 37-33-77

CMYK 72-51-77-59 [ CMYK 0-36-23.0
RGB 52-63-43 U RGB 247-186-181

CMYK 0-77-89.0 TCMYK 7-11- -0
RGB 234.86-38 U RGB 244 83

@
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Fibra: «<Kuyay», 2020. Disefio de packaging.

Theobroma
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Paletas Perfectas

El aguacate y el oliva fueron esquemas de color populares en toda la década
de 1970: se usaban para todo, desde coches hasta electrodomésticos. Hoy,
esas oscuras sombras de verde son menos prominentes entre los objetos del
hogar, pero no se han olvidado del todo. Por ejemplo, se usan para crear una
paleta cdlida y con estilo emparejandolas con tonos terrosos como el naranja

ahumadoy el oro. Otra paleta deslumbrante es la que combina el aguacate con

rojos y morados. El verde oliva también funciona como adecuado sustituto del

gris, porque da la misma profundidad y sosiego pero sin connotaciones fune-
bres, y tiene un aire mas sofisticado que otros colores neutrales. En contraste,
es mucho mas facil manejar el verde pino y trabajar con él, y es una eleccion

excelente para enfriar una paleta o para equilibrar un exceso de dulzura.

CMYK 76-39-100-36 CMYK 40-100-45-64
RGB 61-94-38 RGB 84-12-41

CMYK 14-85-100-4 CMYK 65-25-100-8
RGB 204-64-23 RGB 104 -143-45
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CUENCA DEL
MEDITERRANEO

BUDISMO

EE. UU.

Diferencias Culturales

En virtud de la analogia con la rama de olivo, el color oliva
evoca la paz, especialmente en los paises en torno al mar
Mediterrdneo.

En la religién budista, el oliva se vincula con la practica
de la meditacion y con la sabiduria que procede de €53
actividad.

Durante la Segunda Guerra Mundial, los uniformes y equi-

pamientos del ejército estadounidense eran marrén oliva
(una sombra amarronada del oliva), por sus ventajosas

propiedades de camuflaje. Esto otorga al color unas conno-
taciones militares y patriéticas, sobre todo entre las gene-

raciones de mayor edad.

CMYK 91.36-86-33
RGB 0-93-58

CMYK 1-25-9-0
RGB 247-208-215

CMYK 21-35-88-9
RGB 196-156-49
CMYK 69-58-76-72

RGB 44-45-30

CMYK 24.51-91.15
RGB 179-122-41

UCMYK 13.14.71-1
RGB 231~ -98
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Sid Lee + Equipo de disefio interno de Tentree: «Tentree», 2019. ldentidad de marca.

CMYK 97-58-77-81
RGB 0-37-25
HEX #002519

«No creo que haya
colores poco atractivos».

— David Hockney, 2015
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PINO

Toward

Fayuity

CMYK 81-53-50-49
RGB 426975

Ny lcmvx 95.76-55.73
RGB 14-28-38

CMYK 84 -48.67-59
RGB 28-62-53

\N nCMYK 41-0-29-0
Y RGB 164 -212-196

CMYK 39.24-74-8
RGB 164 -163-88

Ny g CMYK 58.48.47.37
RGB 94.94.94
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Azul
Marino

El hecho de que el azul sea considerado un color de
confianza tiene mucho que ver con su sombra mas
oscura: el azul marino. El nombre se acuiié después
de que se empleara por primera vez en los uniformes
de la Marina Real britanica. Este color profundo, empa-
rejado con el blanco perla, quedaba muy bonito contra

I6t

el océano igualmente profundo y azul, y se convirtié
en estdndar en marinas de todo el mundo, lo cual a su
vez incrementd la formalidad del azul marino. Aparte
de este vinculo con el mar, un tono mas oscuro de
azul marino permanece sobre nosotros cada noche

en el cielo abierto.

CMYK 100-84-35-22
RGB 0-49-112
HEX #003170

n ColoraDD®
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AZUL MARINO
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Sobrio e Institucional

El hecho de que el azul marino se asocie tan profundamente a la lealtad y Ia
integridad lo han convertido en el color estédndar en las identidades visuales
de las corporaciones que se sustentan en esos valores (0 que, por lo menos,
desean aparentarlo asi). Se hizo tan comin en el branding que ahora este
color se ve como poco interesante y anticuado. Tampoco hay que olvidar que
los clientes se han vuelto muy escépticos y ahora las marcas son juzgadas por
sus acciones y no por el color de sus 109gos. No obstante, muchas banderas
nacionales usan el azul marino en su esquema de color para cimentar valores
de patriotismo y prestigio.

Podriamos describir el azul marino como un tono intemporal, extendido en
todo el mundo por medio de los famosos blue jeans. Tanto esta prenda de vestir
como el color se han convertido en simbolos de democracia, igualdad y conforty
han situado al azul marino en el podio como el color menos conflictivo de todos.

Debido a su cercania al negro, en el azul marino se proyectan sensaciones
de tristeza, distanciamiento y pesadumbre. El idioma inglés, por ejemplo, tiene
expresiones que ilustran la melancolia que el azul oscuro es capaz de comu-
nicar, como feeling blue o Blue Monday (que designa al lunes de mediados de
enero como el dia mas depresivo del afio).

Pero no todo es tristeza. El frio y clasico azul marino conserva la misma
elegancia y sofisticacion del negro, pero con las conexiones con la muertey
el luto mitigadas. Se identifica de manera estricta con la autoridad y el poder,
pero sin el simbolismo dramético del negro. Puede ser misterioso sin ser sinies-
tro: un cielo nocturno despejado abre la ventana al universo y a los mundos
maravillosos que estdn ahi fuera, nos hace ver la Tierra en perspectiva y darnos
cuenta de la pequefiez de nuestra existencia.

CMYK 63-38-0-63 CMYK 1-0-70-0
RGB 54-74-103 RGB 255-241-101

CMYK 0-65-60-0 ECMYK 19-0-60-0
RGB 239-118-94 RGB 221-227-131

CMYK 100-84-32-15 CMYK 12:12.22.0

RGB  31-56-104 RGB  229.221-205
CMYK 95-57-8-0 CMYK '5-43-0
RGB 23.98-159 RGB 92-109
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Paletas Perfectas

€61

El azul marino es un color intemporal que va bien con la mayoria de los tonos,
del verde al amarillo y del rosa al rojo. La versatilidad de este azul profundo es
perfecta para explorar y crear una miriada de esquemas de color. Funciona

_L"_S' como color neutro en paletas de tonos brillantes como rosa, lima y amarillo,
g mientras que en combinacién con borgofia, verde pino, blanco o beis, sugiere
E recuerdos invernales.

z

S

2 CMYK 84.69-0-0 CMYK 5-72-69-0

. RGB  65-85-185 RGB 228-101-77

E

§ []CMYK 0-34.-90-0 CMYK 75-25-10-1

= RGB 25418026 RGB  47-152-199

g

g

o

-4 CMYK 87:94.0-72 CMYK 0-10-62-72

2 RGB 34.10-57 RGB 105-95-50

T

c

©

8 CMYK 0-5-14-6 CMYK 0-76-61-71

<

RGB 244.234-217 RGB 101-39-.32
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ORIENTE

REINO UNIDO

Diferencias Culturales

La seriedad y oscuridad del azul marino sitian el color
entre los rituales de luto de muchos paises orientales, de
Corea del Sur a la India pasando por Irén e Indonesia.

Dado que el azul marino tiene un vinculo directo con e|
Partido Conservador del Reino Unido, este color evoca
valores tradicionalistas entre la comunidad briténica.

CMYK 988200
RGB 3262154

CMYK 0-50-100-0
RGB  255-154.0

CMYK 5-0-100.¢
RGB 255-235.0
CMYK 88-80-34.27

RGB 54-56-9%4

CMYK 74-0-30-0
RGB 0-179-187

CMYK 8-23.12.0
RGB 230-207-210

CMYK 100-36-0-67
RGB 0-53-84

'CMYK 63:26-0-45
RGB 66-108-142

CMYK 37-13-0-15
RGB 153 181-210
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Untitled Macao: «Macao Library Week», 2018. |dentidad gréafica.

C)

«Distinguido, belloy >
perfecto entre todos los §
colores; no se puede decir §
nada sobre élni hacer °
nada con él que no quede
superado por su calidad».
— Cennino Cennini
f |

CMYK 100-84-35-22
RGB 0-49-112
HEX  #003170
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AZUL MARINO
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CMYK 89-75-0-0
RGB 57-75-155

Ny oMk 72:0-100-0
I RGB  73-173-51

CMYK 100-74-42-39
RGB  11:52:79

N 1 CMYK 15-33.0.0
| RGB 218189227

CMYK 100-95-34-19
RGB 27-30-100

\I ICMYK 8-100-97-2
RGB 213-12-23
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Marron

Los marrones ocre fueron los primeros
pigmentos que empleé la humanidad.
En las épocas prehistdricas, las cuevas
se llenaban de dibujos elaborados
con materiales terrosos y pétreos que
producian lineas y trazos de color
marrén célido. El marrén, después de
todo, es un simbolo claro de la tierra
que nos alimenta y, por tanto, una
conexién con nuestras raices. Sin
embargo, nunca le damos a este color
el aprecio que merece.

CMYK 40-80-85-63
RGB 79-44.29
HEX  #4F2C1D

'/‘ ColorapD®
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MARRON
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Sano y Orgadnico

Segun lo célido, frio, oscuro o claro que sea el tono de marrén, produce distin-
tas asociaciones en nuestra mente. Por una parte, el marrén puede dar una
sensacion de lujo y sofisticacion —pensemos en chocolate negroy café~y, par
otra, puede sugerir un entorno sucio o enfangado. Esta caracteristica del color
lo hace bastante impopular, porque la linea entre un marrén sanoy organicoy
un tono parecido a las heces es peligrosamente delgada.

En el pasado, el marrén era empleado por los pobres. Las ropas mas bara-
tas eran las mas cercanas a los materiales crudos con los que se hacian. Han
pasado siglos, pero el vinculo con los productos més naturales y organicos s&
ha conservado. En cambio, ya no asignamos diferencias sociales al marrén y
ahora lo vemos como simbolo de una forma sostenible de vivir, una renuncia
atodo lo que sea sintético.

Por su parte, el tono sepia, de un marrén zorruno, se comunica con noso-
tros de forma muy distinta. En fotografia, las imdgenes viradas al sepia (fotos
viejas y también las muy recientes filtradas de Instagram) tienen la capacidad
de producir pensamientos nostalgicos. Los subtonos sepia llenan cualquier
imagen de una textura elegante y oscuray les dan un romanticismo vintage.
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Constant: «Raw Organic Lingzhi» 2017. Campafia del producto Eu Yan Sang.

Paletas Perfectas

C

El marron es ciertamente un tono muy capaz, que aporta densidad y estabili-
dad a cualquier paleta y sustenta con eficacia otros colores. Es dificil que una
sombra de marrén sea brillante o luminosa, y hay que tener en cuenta esta
caracteristica al crear la paleta.

La conexion de este color con la sostenibilidad aumenta al combinarlo con
tonos verdes. El sepia, por su parte, con su aire vintage, constituye el fundamento
de una paleta retro, junto con un naranja poco saturado y con el azul marino.

NONNVIW

CMYK 27-71-90-23 UCMYK 10-22-38-1
RGB 159-81-37 RGB 233-203-166

CMYK 79-74-61-91 CMYK 26-100-69 - 26
RGB 15-11-12 RGB 151-23-50

£0¢

CMYK 30-76-100 - 32 CMYK 3-16-18-0

RGB 141-66-20 RGB 248-223-210
CMYK 13-52-1-0 CMYK 64-12-0-0
RGB 219-149-192 RGB 82-178-229

CMYK 48-82-74-77 CMYK 0-92-96-0

RGB 59-25-19 RGB 229-45-26
ECMYK 11-14-49-1 CMYK 31-7-69-0
RGB 233-213-150 RGB 195-204-107

CMYK 32.57-79-34 CMYK 40-6-31-0
RGB 139-94 .52 RGB 168 -205-189

CMYK 52-25-56-7 ECMYK 32-0-31-0
RGB 135-157-123 RGB 188-221-194
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EE. UU.

INDIA

JAPON

Diferencias Culturales

La calida combinacion de marrény naranja forma los colo-
res de Accion de Gracias en EE. UU. Esta festividad es un
tiempo para estar con la familia y los seres queridos y

consumir gran cantidad de comida casera. Por asocia-

cion, el marrén se ve como un color confortable, integral
y honesto.

El otofio es la época del afio en la que los drboles empiezan

a perder las hojas y a llenar el pavimento de tonos terro-

sos. En India, esas hojas caidas marrones tienen un fuerte
vinculo con la muerte, lo cual convierte el marrén en un
color popular para periodos de duelo.

La estabilidad y solidez que transmite un marron liso esta-
blece la conexidn que hacen los japoneses entre este color
y las caracteristicas de fuerzay durabilidad.

CMYK 24.52-60-15
RGB 180-123-94

CMYK 76-62-67-80
RGB 29-33-28

CMYK 92-70-1-0
RGB 41-83-159
CMYK 28-65-72-24

RGB 159-92-64

”CMYK 0:33-87-0
RGB  250-17%1.45

CMYK 99.7° 2.38
RGB 957

‘ep|aaq ap eyanbla ap oyas|q ‘6L0Z ‘«Qviy» (| JON
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Busaba Bowls
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Paul Belford Ltd: «Busaba», 2019. Identidad de marca.

CMYK 42-99-82.67
RGB 70-20-19

HEX

#461413

«Las mentes mds puras
y amables son las de
quienes aman el color».

—~ John Ruskin,
The Stones of Venice, 1851-3

Q)

NONYVW
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CMYK 29.75.83.28
RGB  149.71.43

\I CMYK 64.0-41.0
RGB 89-187 170

MARRON

CMYK 46575956
RGB  90:69-59

\l CMYK 82-32.90-21
RGB 47-112-59

CMYK 29-80-88-29
RGB 147-61-36

208

RGB 222-30-46

\I ICMYK 4.96-81-0

Machado de Assis

Dom
Casmurro

wusTaagons Caclos Issa
vosricio Hélio Culmaries

CARAMBAIA
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Borgona

El borgofia se llama asi por el color
del vino que se produce en la regién
francesa del mismo nombre. Asi como
un paseo por esas vifnas con un vaso
de vino en la mano provoca sensacio-
nes de opulencia y regocijo, el color
también tiene connotaciones de ele-
gancia y refinadas. El borgofia es un

auténtico sindnimo de la «buena vidan.

CMYK 33-98-58-48
RGB 101-28-50
HEX #651C32

° ColoraDD®
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BORGONA

212

Cultivado y Reservado

El borgofia y sus parientes cercanos, el bermellény el carmesi, se benefician
de la quietud y serenidad del marrén al tiempo que comunican el sentimiento
sensual y apasionado del rojo, aunque de un modo atenuado. Pese al poder
que tiene, este tono conecta con el autocontrol y la contemplacion, aspectos
que han cimentado el atractivo del borgofia para las clases elevadas y cultas,
Por ello, es un color académico popular que proyecta cualidades de ambi-
ciény prestigio. La Iglesia catélica también ha aprovechado estos rasgos, y el
borgofia es un color predominante en las ropas de los cardenales, entre otros.
El borgofia se relaciona con la autoridady la seriedad, de ahi que se utilice en
los pasaportes y otros documentos oficiales de muchos paises.

Es imposible sentir apatia en presencia de estos tonos profundos de rojo
oscuro, aunque, sin embargo, no llaman la atencién de por si. Las sombras
de borgofia son lujosas y sofisticadas, y el espectador se siente practica-
mente obligado a mostrar respeto y admiracion por tales colores, que estimu-
lan comportamientos responsables y meditados sin ser frios ni distantes. De
hecho, el borgofia es un color calidoy sigue asociado al confort y la amabilidad,
ayudado por la reminiscencia de las hojas rojizas de otofio.

La asociacion con el lujoy la riqueza comportan una serie de connotaciones
negativas que también afectan al borgofia. Considerado un color materialista
por algunos, el borgofia contiene la intensidad y la furia del rojo, pero con
deseo y codicia acentuados. Aun asi, lleva con dignidad esas faltas y, al final,
expresa su singular cortesia.

Paletas Perfectas

Con su tinte purpureo, el borgofia casa bien con el cerceta o con el aguamarina.
Para obtener un aire mas elegante y con clase, elige una paleta con amarillo
y oro. El bermelldn, por el contrario, estd mas cerca del marrény se empareja
mejor con los rosas claros y los colores neutros como el blanco, el beis y el gris.

CMYK 38-86-49-56 CMYK 53-57-8-0

RGB 99-36-53 RGB 141-118-171
CMYK 91-43.65-53 CMYK 3-65-98-0
RGB 0-69-62 RGB 234.114.16

:  Scanned with !
i & CamScanner’;



o

~

YNOSJO08

e

CMYK 29-73-54-27 ]CMYK 0-32-83-0
RGB 151-76-79 RGB 250-184-57

CMYK 58-27-14-1 7 CMYK 33-13-10-0
RGB 118-161-195 . RGB 182-204-221
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CMYK 21-100-58-14 CMYK 55-14-58-1

RGB 176-22-66 RGB 132-176-130
BCMYK 22-37-0-0 CMYK 100-99-30-30
RGB 204-173-211 RGB 39-34-84

CMYK 36-93-49-55 CMYK 99-97-48-69
RGB 101-27-50 RGB 22-18-40

CMYK 81-27-49-11 CMYK 0-78-82-0
RGB 32-131-128 RGB 234-84-50
CMYK 47-93-62-74 CMYK 13-44.37.2

RGB 64-17-25 RGB 219-159-148

CMYK 22-82-43-12 CMYK 8-19:19-0
RGB 183-70-95 RGB  235-212-204

Elaine Ramos: «Ubu Editora», 2016. Identidad visual.
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Diferencias Culturales

Ciertos monjes budistas visten de bermellon, lo cual dots
al color de una fuerza espiritual que se refuerza con Ia
sabiduriay la serenidad caracteristicas de esta religion,

El bermellén, un tono méas rosado del borgofia, @5 inhe.

rente a la prestigiosa universidad de Harvard debido al
nombre del periddico estudiantil, The Harvard Crimson

A raiz de esta conexion, el color ha adquirido cierto esta.

tus entre comunidades de alto nivel. Almismo tiempo, a4
considerado pretencioso por la mayoria de la poblacién.
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CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB
CMYK

RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

33-100-60-51
109-18-43

7:-99:93.1
216-19-32

1-33-84.0
248 -182-55
32-100-62-49

113-18-42

13-85-53-3
207 -65-87

0-62-67-0
239 125.84
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«Una sensaciéon de intensidad,
como acero al rojo que puede

~

YNOOUO08

enfriarse con el agua».

—~ Wassily Kandinsky,
The Art of Spiritual Harmony, 1914

v

CMYK 30-100-76-37
RGB 117-20-40
HEX  #751428

Seachange: «Cazador: Game, Offal and the Rest», 2016. Disefio de libro.
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BORGONA
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CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

Ny

21-100-58-14
177 - 22 - 66

CMYK 2-5-27-0
RGB  253-240-202

31-100-100 - 46
117 -22 - 13

CMYK 90-94.50-76
RGB  26-15-32

29-88-53-34
138-46-65

CMYK 77-47.29-13
RGB  66-109-138
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Pirpura

Con dos partes iguales de rojo y de
azul se obtiene el color morado o
purpura, que, por ello, es un hibrido
de propiedades calidas y frias. Esta
mezcla le otorga al purpura unas
connotaciones muy flexibles. Jugando
con su composicion se puede obtener
un morado enérgico e interesante
subiendo el rojo, o un tono mas mistico

y césmico si le ponemos mas azul.

CMYK 82-88-0-0
RGB 97-30-175
HEX #611EAF
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PURPURA
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Unico y Espiritual

El purpura es un color rodeado de misterio. Resulta intrigante por la ambigle-
dad de ser, al mismo tiempo, un color espiritual, con connotaciones celestia-
les y trascendentales, y un simbolo de lujo, exceso y opulencia. En el Imperio
bizantino, los hijos de los reyes venian al mundo en salas de color purpura
oscuro para garantizar su derecho a gobernar, mientras que en la época victo-
riana se consideraba un signo de devociény, por lo tanto, se empleaba para el
luto. Estos significados polarizados del purpura lo hacen bastante impopular
y contribuyen a su cardcter singular. Sin embargo, estas concepciones se han
diluido entre las nuevas generaciones, que lo ven como un color conceptual
tanto de lo magico como de los equipamientos deportivos.

En su vertiente positiva, se cree que el purpura refuerza la creatividad, por
sus propiedades de serenidad y relajacion que conducen a un estado mental

inspirado y receptivo. El propio Leonardo da Vinci crefa que su capacidad medi-

tativa aumentaba cuando se bafiaba bajo la luz purpura de las vidrieras. Usado
en exceso, sin embargo, el color puede causar tensién y un énimo susceptible.
Tal vez sean estas sensaciones la razén de que los personajes malvados de
los libros se pinten a veces con ropajes morados.

Paletas Perfectas

Las flores purpura suelen ser delicadas y son las fuentes de polen favoritas de
las abejas; el purpuray su tono més claro, el lavanda, nunca deben faltarenun
jardin. En consecuencia, el emparejamiento de estos colores con verdes claros
y oscuros, amarillos y naranjas produce paletas atractivas.

CMYK 68:77-35-26 | CMYK 44-3.21-0

RGB 92-64-.98 ) RGB  154-207-208
CMYK 1-74-64.0 UCMYK 0.-24-.87-0
RGB 234-.95-82 RGB 253.199.44

ICMYK 100:99-30-30 CMYK 9166 0

RGB 39-34.84 RGB 37-8% )
5 CMYK 22-37-0-0 CMYK 26-0-1¢ )
4 RGB 204 -173- 211 RGB 201-225 24
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CMYK 82-88-0-0 CMYK 0-39-54.0
RGB 85-56-141 RGB 247-176-124
CMYK 13-71-83-3 CMYK 62-38-85-29
RGB 211-97-53 RGB 97-109-56
CMYK 48-51-0-0 CMYK 63-15-85-1

RGB 150-132-189 RGB 109-163-76

BCMYK 4-36-8-0 CMYK 29-0-47-0
RGB  240-186-203 RGB 198-221-161

CMYK 62-79-0-0 CMYK 60-0-38-0
RGB 125-76-152 RGB 105-192.176

CMYK 71-64-57-73 CMYK 8:6-8-0
RGB 43-40-41 RGB 237-236-234

Forma: «<Dimension 70», 2019. Identidad visual.
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Diferencias Culturales

OCCIDENTE  En las sociedades catdlicas, el purpura se relaciona con
la religiony la fe, en concreto con la Cuaresma. Debido a
ello, el morado y el lavanda se asocian con la Pascua en
las culturas occidentales. El color también posee connota-
ciones aristocraticas y aparece en muchas prendas de las
elites sociales. La asociacién del purpura con la salud se
mantiene en Estados Unidos, donde las fichas de péquer
de mayor valor son las moradas. En Europa, por su parte,
el color se relaciona con la vanidad.

JAPON  EnJapon, el purpura oscuro se consideraba un color sagrado
de uso prohibido para la gente corriente. En consecuencia,
los japoneses modernos vinculan el color con el poder.

dwoou) }oA» :uaso euuep y 19)124uaB60/) (Ned

CHINA La traduccién literal del nombre de la Ciudad Prohibida
de Pekin es «Ciudad Prohibida Pdrpura». En este contexto,
purpura se refiere a la Estrella Polar, que en la astrologia
china tradicional se crefa que era el cielo. Esta conexion
contribuyd a crear el vinculo entre el purpuray lo divino.

CMYK 71-87.0-0
RGB 108-58-142

CMYK 5.62-77-0
RGB  231-120-67

}i CMYK 14-.16-18.0

. RGB  225-214-207

CMYK 43-42-0-0
RGB  159-151-202

CMYK 82-71-61-88
RGB 16-17-18

CMYK 11-6-4-0
RGB  232.236-242
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